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*  این مقاله برگرفته از پایان نامه دکتری پژوهش هنر نویسنده اول با عنوان »انسان شناسی تصویری در روند جهانی شدن گرافیک معاصر ایران« به راهنمایی دکتر 
عفت السادات افضل طوسی در دانشکده هنر دانشگاه الزهرا می باشد.

چکیده:

از دیربــاز،  تصویــر همــواره نقــش بنیادینــی در برقــراری ارتبــاط بیــن انســان ها و 
انتقــال اطلاعات داشــته و امروزه،  بــا توجه به عصــر جهانی و گســترش اطلاعات،  
این امر بیش از پیش گســترش پیدا کرده و ســبب ایجاد تغییر و تحول به واســطه 
رســانه ها در هنرهــای تصویــری شــده اســت؛ این مســاله،  نتایــج مثبــت و منفی 
را به همراه داشــته اســت.  این پژوهــش با ماهیــت تحقیق کیفــی و با اســتفاده از 
روش توصیفی- تحلیلی و شیوه جمع آوری اطلاعات به صورت مراجعه به اسناد 
کتابخانــه ای ســعی دارد به پاســخ این ســوال دســت یابــد که: آیــا تصویــر و انتقال 
آن هــا به واســطه رســانه ها،  امــروزه می توانــد مــا را بــه شــناخت فرهنگ و انســان 
عصــر حاضر رســاند؟ در این میــان از دیــدگاه آسیب شناســانه به تصویر در پوســتر 
با تکیــه بر رویکرد انسان شناســی تصویــر هانس بلتینــگ،  وجوه و جایــگاه تصویر 
می پــردازد؛ تا عواملی که ســبب بازنمایی  صورت هــای بدون محتــوا و یا نامرتبط 
می شــود،  مورد تحلیل قرار گیــرد.  از منظر بلتینگ فرهنگ های بصــری از ارتباط 
سه مؤلفه تصویر،  جسم و رسانه شکل می گیرند که حاصل این ارتباط،  شناخت  
فــردی و جمعی بــه  صورت هــای ذهنــی و بیرونی اســت.  نتیجــه یافته هــا در این 

پژوهش بدین صورت اســت که،  تجســم تصاویر به واســطه رســانه ها،  دارای قدرتی اســت کــه ذهنیت هایی را بــرای مخاطبین و 
هنرمنــدان ایجاد می  کنــد؛ در این مــوارد مخاطبــان با حضــور عناصر تجســمی مواجه می شــوند که دیدگاه مناســب و جامعــی را از 
گاه می شود،  بدون آن که جنبه های پنهان  مفاهیم و محتوای تصویر مورد نظر منتقل نمی  کند و تنها مخاطب از حضور عناصری آ
و محتوای نهفته،  آشکار باشــد و در این میان،  بعضی هنرمندان با ذهنیتی که توسط تصاویر حضور یافته کسب کرده اند به خلق 

اثری که بازتابی از  صورت ها بدون بازنمایی مفاهیم باشد،  می پردازند.   
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مقدمه 
فرهنــگ به مثابــه کــردار اجتماعــی تلقــی می شــود و متشــکل از 
مجموعه  رفتارها است که معناها را به وجود می آورند،  یا معنای 
دیگــری را متحــول می  کند و همــواره زنــده،  پویــا و در حــال تغییر 
می باشــد.  تصویر بــه عنــوان زبــان مشــترک و مرتبط بــا فرهنگ 
شناخته می شود که در عصر حاضر و با توجه به شکل گیری بیش 
از پیــش ارتباط های تصویــری،  از اهمیــت به ســزایی در برقراری 
ارتبــاط و انتقــال اطلاعــات برخــوردار می باشــد.  امــا در مواقعــی 
برقــراری ارتباط بــه موجب تصویــر،  شــناخت فرهنــگ و هنر که 
ریشه در فرهنگ یک منطقه دارد و یا شناخت جامعی از موقعیت 
انسان معاصر را منعکس نمی  کند؛ بنابراین،  این مقاله قصد دارد 
به شناخت عوامل و آسیب شناسی تصویر در عصر حاضر بپردازد.  
در راســتای دســت یابی به اهــداف،  از نظریه هانــس بلتینگ در 
حوزه انسان شناسی تصویر بهره برده شده است؛ بر این اساس،  
مؤلفه های فرهنگ بصری شامل تصویر،  جسم و رسانه می باشد 

که تصویر در روند این مسیر تشکیل و به هم مرتبط می باشد.
ایــن مقالــه در پــی دســت یابی به ایــن پرســش ها اســت کــه،  آیا 
تصویر و انتقال آن ها به واسطه رســانه ها،  امروزه می تواند ما را به 
شناخت فرهنگ و انسان عصر حاضر برساند؟ و آیا تصویر،  همواره 
شــناخت کافــی و جامعــی را بــه انسان شناســان ارائــه می دهد؟ 
تصویر،  رسانه و جسم،  سه عامل تشکیل دهنده انسان شناسی 
تصویــر،  در عصر حاضر چه جایگاهی می توانند داشــته باشــند؟ 
ماهیــت پژوهــش حاضــر بــر اســاس روش کیفی بــوده که ســعی 
دارد بــه آســیب های تصویــر و شــناخت آن توســط مخاطــب در 
عصر جهانی بپردازد؛ در این راســتا،  ارتباط بین تصویر،  جســم و 
رسانه مطرح و تحلیل می شــود و نقش بارز رسانه ها در بازنمایی 
تصویر در جســم و بازنمایی فیزیکی آن مورد بررسی و تحلیل قرار 

می گیرد.

روش پژوهش
کیفــی و بــا اســتفاده از روش  ایــن  مقالــه بــا ماهیــت پژوهــش 
توصیفــی- تحلیلــی و شــیوه جمــع آوری اطلاعــات بــه صــورت 

مراجعه به اسناد کتابخانه ای انجام شده است.

پیشینه پژوهش
مقاله »تثلیث جســم،  تصویــر و رســانه؛ انسان شناســی تصویر 
از منظر هانس بلتینگ« توســط امیر نصــری )1393(،  به چاپ 
کــه بــه مطالعــه دیــدگاه انسان شناســی تصویــر  رســیده اســت 
هانــس بلتینــگ پرداختــه اســت و بــر ایــن بــاور در بررســی هــر 

تصویــر بایــد مؤلفه هــای ســه گانه رســانه،  جســم و تصویــر را در 
راســتای یک دیگر مــورد تحلیــل و بررســی قــرار داد؛ هم چنین،  
این دیــدگاه که منجر به یک شمایل شناســی جدید می شــود،  
هــدف آن تحلیــل و بررســی آثــار تصویــری بــر اســاس متــون 
مکتــوب نخواهد بــود،  بلکــه تحلیــل تصاویــر بر اســاس منطق 
گرفتــه شمایل شناســی صــورت می گیــرد.  ژیلیــان رز  شــکل 
)1394(،  در کتــاب »روش و روش شناســی تحلیــل تصویــر« بــه 
تحلیل تصویر می پردازد؛ و بــرای تصاویر،  وجــوه و جایگاه های 
متفاوتــی را در نظــر می گیــرد کــه می توانــد در خوانش و بررســی 
تصاویــر دیدگاه های متفــاوت و جامعــی را در اختیار قــرار دهد.  
امیــر نصــری )1397(،  در کتــاب »تصویــر و کلمــه؛ رویکردهایی 
به شمایل شناســی« به تشــریح پنــج رویکــرد در تاریــخ تصویر و 
دیدگاه هایی در حوزه تصویر و انسان شناسی تصویر می پردازد؛ 
هم چنیــن،  دیــدگاه هانس بلتینــگ در رویکرد انسان شناســی 
تصویر و تثلیث جســم،  بــدن و تصویــر را بیان مــی دارد.  هانس 
کتــاب » انسان شناســی تصویــر؛ تصویــر،   بلتینــگ )2011(،  در 
رســانه،  جســم« نظریات خــود را در باب انسان شناســی تصویر 
و جایــگاه رســانه و جســم در تجســم بخشــیدن بــه تصاویــر را 
بیــان می  کند کــه روش شناســی بنیادیــن این پژوهش توســط 
این نظریه شــکل گرفته اســت.  این مقالــه،  با توجه بــه منابع و 
مطالعاتی،  کــه در حوزه انسان شناســی تصویر بــا نظریه هانس 
بلتینــگ و تحلیــل تصویر صــورت گرفتــه اســت،  ســعی دارد به 
تبیین جایگاه تصویر در عصر حاضر و آسیب شناسی آن بپردازد 
که ایــن امــر،  پژوهش حاضــر را از موارد پیشــین خــود متفاوت و 

مجزا می  کند.

تصویر1
تصاویــر از گذشــته و در عصر حاضــر از اهمیــت قابــل توجهی در 
برقــراری ارتبــاط برخــوردار بوده انــد؛ تصاویــر حامــل مضامیــن 
کــه در بســیاری مــوارد از  نمادیــن و دلالت هایــی می باشــند 
ذهنیــت و فرهنــگ هنرمنــد نشــات و سرچشــمه می گیــرد.  
تصاویر در طول تاریخ و با توجه به تغییــرات فرهنگی و...  دچار 
تغییــرات و به شــیوه ها و بیان هــای متفــاوت تبدیل شــده اند؛ 
این امر در مواردی تصاویر مشــترک جهانی را نیز به وجود آورده 
اســت که محدود به مکان خاص نمی باشــد و گســتره وســیعی 
را با مضامین مشــترکی موجب شده اســت.  به عنوان مثال،  در 
تصویر 1 و 2،  که طراحی پوستر در حوزه محیط زیست است،  با 
ایده و تکنیک مشترکی به بحران های به وجود آمده در محیط 
زیســت می پردازد؛ که یکی از آن ها توســط هنرمندی فنلاندی 
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و دیگری توسط هنرمند ایرانی در دو فستیوال بین المللی ارائه 
شده اند.

کنــی2 معتقد اســت،  هــر تصویر روایتــی از نــگاه کردن  دیوید ها
می باشــد؛ قدمت تصویر شــاید از زبان هم بیش تر باشد.  کسی 
که نخســتین بار در دوران ماقبل تاریخ،  نقاشــی انسان دیگری 
از یک حیــوان کوچک را نــگاه می کرده اســت،  از آن پــس،  دیگر 
آن حیــوان را کمــی واضح تــر  دیــده اســت.  ایــن مثــال در مــورد 
گاومیش هایی که 17000 ســال پیش در جنوب فرانســه نقاشی 
شــده هم صدق می  کند.  تصویر گاو شــهادت هنرمنــد از دیدن 
موجودی اســت که بر یک ســطح ترسیم شــده اســت،  نه خود 
کنی و  واقعی آن موجود.  تصویر فقط می تواند همین باشد )ها

گی فورد،  1399: 11(.  
همواره بــه واســطه تصاویــر،  رویدادهــا و اطلاعاتی را از گذشــته 
و آن چــه امــروز غایــب اســت،  درک و متصــور خواهیــم شــد.  
رویدادهایی که از آن ها تصویری را در ذهن تجسم می بخشیم 
و همــواره،  بازتابــی از مفهــوم مــورد نظــر اســت.  »مــا بــا تصاویر 
زندگــی،  و جهــان را بــا تصاویــر درک می کنیــم؛ مجموعــه زنــده 
تصاویر ذهنی ما بــا تولید فیزیکی تصاویر خارجــی -که در قلمرو 
Belt� )اجتماعی به نمایش می گذاریم- ارتبــاط ایجاد می  کند« 
مخاطبــان  بــرای  را  ذهنیت هایــی  تصاویــر    .)ing, 2011:9

و گروه هــای اجتماعی ایجاد می  کند کــه معنا و پیامــی را با خود 
به همراه دارد.  تصاویر تأثیرات قابل توجهــی را در اجتماع های 
انســانی دارد که هر یک گواه بر اهمیت آن می باشــد که با هدف 

تأثیرگذاری خلق می شــود.  به عقیده مارتین گی فورد3»تصویر 
کنی  می توانــد نوعــی اجرا باشــد،  نمایشــی از یــک مهــارت« )ها
و گــی فــورد،  1399: 28(.  نمایشــی که معنــا و مفهومــی را نیز به 
دنبال دارد؛ ایــن معنــا می تواند برگرفتــه از واقعیــت اجتماعی،  
گرفتــه باشــد.   ذهنیــت هنرمنــد و یــا از مــوارد دیگــری نشــات 
بــه هــر ســوی،  هــر تصویــر دارای مضامینــی اســت کــه در ذهن 
مخاطبانی کــه بــا آن تصویر بــه کــرات مواجــه شــده اند،  ایجاد 
می شــود و یادآور معنا،  مضامیــن و محتوای خاصی می باشــد.  
تفاســیر متعــددی در این بــاب مطرح شــده اســت؛ اما شــایان 
ذکر اســت که بسیاری از تفاســیر در یک مســاله اتفاق نظر دارند 
که،  »ســه جایگاه4 وجود دارد که در آن ها معانی تصویر ساخته 
و پرداختــه می شــوند.  جایــگاه تولیــد تصویــر،  جایــگاه خــود 
تصویــر و جایــگاه یــا جایگاه هایی کــه تصویر توســط مخاطبان 
جایگاه هــای    .)45  :1394 )رز،   می شــود«  دیــده  مختلــف 
ذکــر شــده از پیچیدگی هایــی برخــوردار می باشــند؛ زیــرا در هــر 
بخــش جنبه هــای متفاوتــی وجــود خواهد داشــت کــه آن ها را 
وجــه5 می نامنــد.  از دیدگاه ژیلیــان رز6 ســه وجه وجــود دارد که 
می تواند در درک انتقادی از تصاویر نقش داشــته باشد؛ 1( وجه 
تکنولوژیک،  2( وجه ترکیب مــدار7 و 3( وجه اجتماعی )همان: 
46(.  وجــه تکنولوژیــک،  به چگونگی ســاخته شــدن،  انتقال،  
چرخــش و نمایــش می پــردازد؛ وجــه ترکیب مــدار،  بــه معنــای 
بصری،  نشــانه های مورد اســتفاده و ارتباط فرم هــا با یک دیگر 
می پــردازد؛ وجــه اجتماعــی،  مخاطــب،  جایــگاه و چگونگــی 

تصویر Hilppa Hyrkas،  Stop Climate Change Posters -1،  فنلاند،2006 
.)URL7:ماخذ(

تصویر 2- علی رضا نصرتی،  global warming،  سه سالانه پوستر محیط 
.)URL6 :کراین،  2018 )ماخذ زیست،  ا
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تفســیر او را مــورد مطالعه قــرار می دهد.  هــر یک وجه هــای ذکر 
شــده در جایــگاه تولیــد تصویــر،  خــود تصویــر و جایــگاه تصویر 
توسط مخاطبان تأثیرگذار خواهد بود و در هر مرحله،  سه وجه 

ذکر شده مورد توجه قرار خواهد گرفت.
تصاویر در گســتره ارتباطــی،  امروزه معناهــا و نمادهای متفاوتی 
را منتقل می کننــد و روی یک دیگر تأثیر می گذارنــد.  ارتباط های 
گرفتــه بــه واســطه تصویــر،  منابعــی بــه منظــور حفــظ  شــکل 
کــردن تعامــل را میــان تولیدکننــده و بیننــده تصویــر در اختیــار 
گونه هــای بصــری دو نــوع  قــرار می دهنــد.  »تصویرهــا و دیگــر 
شــرکت کننده را دربر می گیرند: شــرکت کنندگان بازنمود شــده و 
شرکت کنندگان گذرا.  شرکت کنندگان بازنمود شده،  همان افراد،  
مکان ها و اشیایی هســتند که در تصویر نمایش داده می شوند.  
شــرکت کنندگان گذرا،  تولید کننده و بیننده هایی هستند که به 
واســطه تصویر با هم ارتباط برقرار می کنند.  این دو طیف شرکت 

کننده می توانند منجر به ایجاد سه نوع ارتباط شوند:
ارتباط بین شرکت کنندگان بازنمود شده؛

ارتباط بین شرکت کنندگان بازنمود شده و شرکت کنندگان گذرا؛
ارتباط بین شــرکت کنندگان گذرا« )کــرس،  لیــوون،  1395: 160(.  
کــه در  گــذرا،  انســان ها و مخاطبانــی هســتند  شــرکت کنندگان 
نهادهای اجتماعی تصاویر را تولید و تفســیر می کنند؛ بنابراین،  
خواهند توانست به شــیوه تولید و مفاهیم تفسیر شده تأثیرگذار 

باشند.  
جدول1.  وجه ها و جایگاه های تصویر،  )ماخذ: )رز،  1394: 46( و )کرس،  لیوون،  

  .)160 :1395

شرکت کنندگانجایگاه های تصویروجه های تصویر
جایگاه تولید تصویروجه تکنولوژیک

شرکت کنندگان بازنمود شده
جایگاه خود تصویروجه ترکیب مدار
شرکت کنندگان گذارجایگاه مخاطبینوجه اجتماعی

تصویر و فرهنگ
هنــر بــه طــور مســتقیم از فرهنــگ تأثیــر می پذیــرد و بــه دلیــل 
تغییــرات فرهنگــی،  هنــر نیــز منجــر بــه تغییراتــی خواهد شــد؛ 
بنابرایــن،  شــناخت فرهنــگ و تغییــرات ناشــی از آن می توانــد 
شــناخت تغییرات در آثــار هنری را بــه دنبال داشــته باشــد.  به 
اعتقاد جــرج دیکی8»وقتــی می گوییم هنــر مقولــه ای فرهنگی 
است،  منظور این اســت که،  هنر پدیده ای اســت که به وسیله 
گروهی فرهنگی ابداع شــده باشــد« )دیکی،  1393: 38(.  گروه 
فرهنگی کــه در زمان هــا متفــاوت می توانند دیدگاه هــای تغییر 
یافته را داشــته باشــند و یا بــه واســطه در ارتبــاط بودن بــا دیگر 
هنرمندان،  آثار و دیدگاه های متفــاوت،  تغییراتی در فرهنگ و 

بالطبع هنر آن ها به وجود آید.

هنــر و آثار هنــری از مــواردی هســتند کــه بازگــو کننــده فرهنگ 
زمانه خــود می باشــند و بدین ســان می توان بــا مطالعه آثــار در 
دوره مــورد نظــر بــه فرهنــگ غالــب در هــر دوره و زمانه پــی برد.  
»هر اثر هنری نمونه ای اســت از احکام ســبک شــناختی سنت 
فرهنگ مــادی کــه خــود از آن فرهنگ برخاســته و ایجاد شــده 
است« )جل،  1390: 236(.  فرهنگ از مفاهیمی است که در اثر 
تعاملات فرهنگی دچار تغییر و تحول می شود و معنای ثابتی را 
در طول زمان نخواهد داشــت؛ هم چنین،  درجایی تامیلسون 
را  انسان شناســی،  فرهنــگ  ازنظریه پــردازان در حــوزه  یکــی 
این گونه تعریف می  کند.  »ســطحی از زندگی که در آن انسان ها 
بــه کمــک راه و رســم های بازنمایــی نمادیــن به ســاختن معنا 
می پردازند« )فکوهی،  1385: 457-458(.  لاجرم با گسترش 
ارتباطات،  هنرمندان با معناهای فرهنگی و تصویری متفاوتی 
روبه رو می شــوند که همواره،  در حال تأثیرگذاری و تأثیرپذیری 
خواهند بــود.  این تعامل ها تغییراتی را در شــیوه نگــرش،  زاویه 
دید،  ایــده،  اجرا و تکنیــک ایجاد می کنند.  محتــوای فرهنگی،  
در تحلیــل و بررســی رســانه های جمعــی و فرهنــگ،  تغییــرات 
ســاختاری که در رســانه ها روی می دهد،  باید به حساب آورده 
شود؛ چرا که باعث گسترش،  تفاوت گذاری،  سلطه و تکثرگرایی 
فرهنگی خواهد شــد.  از این رو،  یکــی از عمده ترین پیامدهای 
توسعه ملی،  گسترش و قابلیت دسترسی به محتوای فرهنگی 
به واســطه بخــش بزرگــی از مــردم اســت.  در جوامع جدیــد و به 
خصوص در کشورهای جهان سوم،  بارزترین نمونه،  گسترش 
آمــوزش و پــرورش بــوده اســت )مولانــا،  1384: 124-125(.  بــا 
توجه به وجوه و جایگاه هایی که در شکل گیری تصویر اهمیت 
به ســزایی داشــتند،  این امر نیز قابل ذکر اســت که در بســیاری 
از وجــوه و جایگاه هــا فرهنــگ و ذهنیتــی کــه توســط معناهای 
فرهنگی شکل می گیرد،  در ذهن هنرمند و ذهن مخاطب گذرا 
جایگاه پراهمیتی داشــته و هم چنین،  آن چه بازنمود شده نیز 
مفاهیمی را از فرهنگ نیز به دنبال خواهد داشت.  زیرا فرهنگ 
و ارتباط های فرهنگی مفاهیم تصویــری را در ذهن هنرمندان 
به جای می گذارد کــه بازتابی از فرهنگ هــای در حال تعامل در 

عصر جهانی خواهد بود.

انسان شناسی تصویر9 و انسان شناسی تصویری10
انسان شناســی تصویــری )بصــری( و انسان شناســی تصویــر 
کــه در علــم انسان شناســی مــورد توجــه  دو اصطلاحــی اســت 
رشــته  یــک  تصویــری  »انسان شناســی  اســت.   گرفتــه  قــرار 
فرعــی در درون انسان شناســی اســت.  ایــن شــامل مطالعــه 

آسیب شناسی جایگاه تصویر در فرهنگ جهانی با رویکرد انسان شناسی تصویر
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سیســتم های تصویری و فرهنگ مادی اســت.  برای بســیاری 
از افراد انسان شناســی بصری یک مطالعه تخصصی از فرهنگ 
است که شــامل فیلم و ویدئو اســت.  انسان شناســی تصویری 
هم چنین،  شــامل تولیــد و تجزیــه و تحلیــل عکس هــای ثابت 
مطالعــه هنــر و فرهنــگ مــادی و بررســی حــرکات بیــان صورت 
 Jacknis, 1994:( »و جنبه هــای مکانــی رفتــار و تعامــل اســت
33(.  نــام »انسان شناســی بصــری« توســط مــارگارت میــد11 در 

کــه از منابــع انسان شناســی  دهــه 1960 ســاخته شــد.  زمانــی 
غیرکلامی شــکایت کردند و در آن زمان مطرح شد که متاسفانه 
منفــی بــود.  او پیشــنهاد کــرد کــه یکــی از عنوان هــای مثبــت،  
انسان شناســی بصری خواهد بود.  این همیشــه یک اصطلاح 
جــدال برانگیز بوده اســت.  جی روبــی12در واقــع،  هرگز اصطلاح 
انسان شناسی بصری را حمایت نکرد.  او استدلال می  کند که،  
»انسان شناســی ارتباطات بصری« عنوان مناسب تری خواهد 
بــود )Pink, 2006: 131(.  انسان شناســی تصویــری در مفهوم 
کلمه اســتفاده از تصویر برای شناخت انســان و اندیشه های او 
می باشــد؛ در بســیاری موارد انسان شناســان به واسطه تصویر 
)عکس،  فیلم های اتنوگرافی( به شناخت انسان می پرداختند 
و یادداشــت برداری تصویــری و مستندســازی مــورد توجه این 
گرفــت.  مارگــرت میــد و  گــروه از محققــان انسان شناســی قــرار 
جان روش از انسان شناســانی بودند که در راســتای بهره گیری 
از ابــزار تصویــر بــه تحقیــق و بررســی در ایــن شــاخه پرداختنــد؛ 
فیلم و تصویر به تنهایی اثر علمی در انسان شناســی محســوب 
نمی شــود؛ بلکه بــا نقــد و نــگاه تفصیلــی می توانــد مفاهیمی را 
بازتاب دهــد.  »انسان شناســی تصویــری مطالعــه ویژگی های 
سیســتم های تصویری اســت.  چگونگی دیده شــدن چیزها و 

  .)Morphy & Banks, 1997: 21( »درک شدن
از دیدگاهی دیگر نیز تصویر و تحلیل آن توســط انسان شناسان 
مورد مطالعه قرار گرفت؛ انسان شناســی تصویر نظریه ای است 
کــه توســط هانــس بلتینــگ در حــوزه انسان شناســی فلســفی 
آلمانی ارائه شــد.  بلتینــگ در این نظریــه از دیدگاه هــای کانت 
بهره بــرد؛ دیدگاه های کانت کــه در صدد مطالعــه تصویر به دور 
از محدودیت های غالــب تاریخی بود.  هانــس بلتینگ تحلیل 
تصویر را وابســته به رویکردهــای انسان شناســانه می داند؛ زیرا 
که هر تصویری بــه تعبیر انسان شناســانه نیازمنــد خواهد بود.  

وی هم چنیــن،  بــا توجه بــه محتــوای نمادیــن تصویــر معتقد 
اســت که تصویر هم پدیده ای بیرونی و هم درونی می باشــد که 
بر اســاس شــناخت جمعی و فردی صــورت می گیرد.  بســیاری 
از شــناخت های درونــی مــا بــر اســاس شــناخت ها و معناهــای 
جمعی شــکل می گیرد و ایــن دو گونه با هــم در تعامــل و ارتباط 
هســتند.  »رویکرد انسان شناســانه بــه تصاویر درصدد بررســی 
تحول تصویر به عنوان یک اثر هنری یا رســانه تکنیکی نیســت،  
بلکه در این رویکرد نسبت انســان ها و تصاویر مورد توجه است 
و در این نسبت بیان می شود که تنها انسان ها بر تصاویر تسلط 
ندارنــد،  بلکــه آن هــا نیــز تحــت تســلط تصاویــر قــرار خواهنــد« 
)نصــری،  1393: 80-81(.   بدین صــورت می تــوان شــکل گیری 
کــه  تصویــر توســط هنرمنــد را بــه واســطه ذهنیــت او دانســت 
می تواند توســط شــناخت فردی )درونــی( و شــناخت جمعی،  
توســط مفاهیم فرهنگــی و جمعــی صــورت بگیــرد.  »دوگانگی 
تصاویــر،  درونــی و بیرونــی اســت کــه در ســطح های مختلف با 
 Belting, 2006:( »یک دیگــر در تعامــل و ارتبــاط خواهنــد بــود
گرفــت؛  8(؛ و در تعامــل بــا یک دیگــر تصویــری شــکل خواهــد 
می تــوان این شــناخت های فردی و جمعــی را -کــه در ذهنیت 
هنرمند شــکل می گیرد- منشــا شــکل گیری تصاویری دانست 
که به واســطه تعیین جایــگاه تولید،  خــود تصویــر و مخاطبان،  
کــه برگرفته از شــناخت های فــردی و جمعی هنرمند اســت،  به 
صــورت شــرکت کنندگان بازنمود شــده در تصویــر بازتــاب داده 
می شود؛ بنابراین،  همواره شــرکت کنندگان گذرا )مخاطبان( و 
شرکت کنندگان بازنمود شده )عناصر سازنده تصویر( همواره با 

یک دیگر در ارتباط خواهند بود.
اســتفاده از محیط برای تجربه یک تصویر مشــابه روشــی است 
که مــا بدن خــود را بــه عنــوان رســانه ای تجربــه می کنیــم،  که از 
طریــق آن،  هم تصاویــر درونی به دنیــا می آوریم و هــم تصاویر را 
ج دریافــت می کنیم.  ایــن تصاویر ذهنــی در بدن  از دنیــای خار
ما اتفاق می افتــد،  ماننــد رویاها،  و در هــر دو حالــت،  یعنی هم 
در مورد رویا و هــم تصویر ذهنی،  ما آن تصویــر را تصور می کنیم؛ 
گویی که از بــدن ما فقط به عنوان یک رســانه میزبان اســتفاده 
می  کند.  بــا این وجــود میانی بــودن تصاویر از یــک تجربه بدنی 
دیگر ناشــی می شــود؛ مــا دیــدی را کــه بــدن دارد به دیــدی که 
تصاویــر از طریق رســانه های خود به دســت می آورنــد،  منتقل 

جدول2.  تعامل شناخت فردی و جمعی هنرمند در جایگاه تولید تصویر بر اساس آرای ژیلیان رز )ماخذ: نگارندگان(.

شرکت کنندگان گذرا
درونی )ذهنی(شناخت فردی 

جایگاه تولید تصویر
تصویرشرکت کنندگان بازنمود شده جایگاه خود تصویر

جایگاه مخاطبینبیرونیشناخت جمعی )فرهنگ(
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بلتینــگ در  )Belting, 2011: 19(.  دیــدگاه  کــرد  خواهیــم 
خصــوص تصویــر را می تــوان این گونه بیــان کــرد کــه،  او تفاوتی 
میــان تصاویــر ذهنــی و خارجــی قایــل نیســت و ایــن تفــاوت را 
حاصــل ثنویتــی کاذب می دانــد.  تصاویــر ذهنــی و خارجــی بــا 
یک دیگــر در تعامــل هســتند؛ چنــان که تصاویــر بیرونــی تحت 
کنتــرل و تأثیر تصاویــر ذهنی هســتند و بر اســاس تخیل جمعی 
و فــردی ایجاد می شــوند.  هم چنیــن،  تصاویر مــدام در معرض 
درک هــای جدیــد و متفــاوت قــرار می گیرنــد کــه دلیــل آن بهره 
بردن از رســانه های جدید اســت )نصری،  1397: 89(.  ما حتی 
تصاویــری از رســانه خاصــی را کــه بــرای اولیــن بــار بــا آن روبه رو 

می شــویم،  به خاطر می آوریم و یادآوری به معنای آن اســت که 
ابتدا،  آن ها را از رسانه اصلی خود جدا کرده و سپس،  مجدد در 
ذهن خود تجســم کنیم.  به نظر می رسد رســانه های تصویری 
با تصاویــری کــه از آن ها منتقــل می شــود،  رقابت دارنــد.  آن ها 
تمایل دارنــد یا خود را تقلیــد کنند یا ادعــای غیرتقلیدی بودن 
را دارنــد )Belting, 2006: 9(.  بــا توجــه بــه عقیــده بلتینــگ،  
تصاویر ذهنی و خارجی وجود دارد که با هم در ارتباط هستند؛ 
تصاویــر بیرونی تحت کنتــرل تصاویــر ذهنی شــکل می گیرد که 
این تصاویــر ذهنــی می تواند توســط افــکار فــردی هنرمنــد و یا 
افکار و اندیشــه های جمعی ایجاد شــوند.  به واسطه رسانه ها و 
ارتباطات گسترده توسط آن،  هنرمندان و مخاطبان با تصاویر 
تجسم یافته به واسطه رسانه های مختلف مواجهه می شوند؛ 
بنابرایــن،  بخشــی از ذهنیــت هنرمنــد نیــز توســط رســانه ها و 
ارتباط های وی در عرصه جهانی شــکل می گیرد که می تواند با 
واقعیت موجود در محیط او متفاوت باشــند.  »نقش رسانه ها 
در جامعه به هنگام بروز تنش می تواند ارزشمند و مثبت باشد.  
رســانه های جمعــی،  بی طــرف نیســتند؛ بلکه نماینــده علایق 

افراد یک جامعه اند«)مولانا،  1384: 123(.  
رســانه13به تصویــر صورتــی محســوس و قابل درک می بخشــد؛ 
بنابراین،  وجــود رســانه ها،  در ارائــه تصاویر و روند شــکل گیری 
مفهوم نقش اساســی را ایفا می کنند؛ در این بین،  وجود رسانه 

اهمیت بنیادینــی دارد،  نه نــوع آن؛ و تصاویر بــا توجه به قدرت 
رســانه ها گســترش پیدا می کنند و قدرت می گیرنــد.  به عقیده 
بلتینــگ،  در تاریخ رســانه های تصویــری،  تصاویــر از مرزهایی 

جدا می شــوند کــه نســل ها و فرهنگ هــا را از هم جــدا می کنند 
)Belting, 2011: 17(.  بــه همیــن شــکل،  جســم )بدن(14هم 
تصویــر را ایجاد می  کنــد و با تصویــر پیوند دارد؛ جســم خود یک 
تصویر است و می تواند در جایگاه رسانه نیز به کار رود.  استفاده 
از رسانه های تصویری نقشی اساسی در تعامل و مبادله تصویر 
و بدن دارد.  به عقیده بلتینگ،  بدن به عنوان یک محیط زنده 
عمل می  کند که باعث می شود تصاویر را درک،  تولید و به خاطر 
بســپاریم؛ هم چنیــن،  تخیل مــا را قادر بــه تغییر شــکل می  کند 
)Ibid, 2006: 306(.  در جســم تصاویر ذهنی پدیدار می شــوند 
و خود به عنوان رســانه عمل می کنند؛ زیرا تصاویر ذهنی بدون 
وجــود جســم امــکان ظهــور و درک پیــدا نمی کننــد.  بنابراین،  
جســم،  تصاویــر عالــم واقــع را از طریــق حــواس درک می  کنــد و 
تصویر ذهنی در این مرحله شکل می گیرد و از سویی دیگر،  خود 
به عنــوان رســانه،  عاملی جهــت انتقــال می شــود؛ در کلیه این 
توصیفات انسان به عنوان جسمی که در ابتدا،  تصویری در آن 

نقش می بندد،  اهمیت به سزایی در شکل گیری تصویر دارد.
                                            

تصویر در عصر جهانی15
شــکل گیری تصاویر به واسطه جســم و رســانه در عصر جهانی 
لاجرم دچــار تحــولات و تغییراتی خواهد شــد؛ زیــرا تصاویر که 
بر اســاس شــناخت فردی و جمعی صــورت می گیــرد،  در عصر 

آسیب شناسی جایگاه تصویر در فرهنگ جهانی با رویکرد انسان شناسی تصویر

تصویر

رسانه جسم

نمودار1.  مؤلفه های فرهنگ بصری بر طبق نظریه هانس 
بلتینگ،  )ماخذ: )نصری،  1397: 89(.

جدول 3.  جایگاه تصویر در ارتباط با مؤلفه های انسان شناسی تصویر )ماخذ: نگارندگان(.

مؤلفه های فرهنگ بصری از دیدگان انسان شناسی تصویر از هانس بلتینگ
رسانهجسم)بدن(تصویر

مکمل تصویررسانه اولیه یا رسانه تصاویر ذهنیمالک جسم و رسانه
تجسم تصویر به صورت عینی و مادی تجسم تصویر به صورت ذهنیبازنمایی امر غایب و نمایش حضور

تفسیر مخاطبهم تصویر و ایجاد کننده تصویر شکل گیری توسط تعاملات بیرونی و درونی
جایگاه تولید تصویرجایگاه خود تصویرجایگاه مخاطب
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حاضــر دچــار تغییــرات و تحولاتــی می شــود.  »جهانی شــدن 
نوعــی رابطــه بینافرهنگی16اســت که خواهد توانســت ســبب 
تحــول )مطلــوب یــا نامطلــوب( باورهــا،  ارزش هــا و تأثیــرات 
فرهنگی بد یا خوب شــود؛ این عــوارض و پیامدهــا تحت تأثیر 
کارگیــری ایــن فنــاوری شــگفت و تأثیرگــذار  کاربــرد و بــه  نــوع 
می باشــند« )همتی،  1387: 120(.  این امــر موقعیت ارتباطی 
کــه  متفاوتــی را در اختیــار طیــف وســیعی قــرار داده اســت 
فعالیت های اجتماعی گســترده ملــی و بین المللــی،  حضور و 
مشــارکت در عوامل فرهنگی دیگر مکان ها را ممکن می ســازد 
که تجربه جدیدی را منجر شده اســت.  هم چون پوسترهایی 
که به صورت آنلایــن در چند فضای مجازی و بــا موضوع اخبار 
جعلی به نمایش گذاشته شد؛ در بسیاری از آثار این مجموعه 
هنرمندان از سراسر دنیا با آیکون های فضای مجازی به خلق 
کــه بیان گــر اثرگــذاری و عمومیــت یافتــن  آثــاری پرداخته انــد 

فضای مجازی در آثار هنری می باشد )تصاویر 3 و4(.
تد.  ســی.  لولن با اشــاره به این که بیش تر تعاریف جهانی شــدن 
گرایش اقتصادی دارند و کم تر جنبه های دیگر را در نظر گرفته اند،  
کوشیده است تعریف انسان شــناختی کامل تری از این اصطلاح 
ارائه دهــد.  او بــا وارد کــردن قید »امــروزی یا کنونی« بــر این نکته 
کیــد دارد کــه،  آن چه بناســت مــورد بحث قــرار بگیــرد،  اتفاقی  تا
بی ســابقه اســت؛ و با گرایش های قدیمی تر جهان شــمولی -که 
در ادیان و مکاتب کهن بشــر وجود داشته- متفاوت است.  لولن 
جهانی شــدن را چنیــن تعریــف می  کنــد: جهانی شــدن کنونــی،  
جریان فزاینده تجــارت،  دارایــی،  فرهنگ،  باور و مردم اســت که 
به وســیله تکنولوژی ارتباطات و مســافرت و به واسطه گسترش 

جهانی سرمایه داری نئولیبرال ایجاد شده و جرح و تعدیل های 
محلی،  منطقــه ای و مقاومت هایــی در برابر این جریان را ســبب 
می شود )Lewellen, 2002: 8(.  تعداد کثیری از عناصر فرهنگی 
گانــه،  به عنــوان ویژگی هــای فرهنگی  بــر اثــر اشــاعه و ابــداع جدا
جهانی رواج وسیعی را ایجاد کرده اند؛ با این وجود،  فرهنگ های 
کید دارند.  فرهنگ ها به گونه ای  متفاوت بر چیزهای متفاوت تا
گونــی  متفــاوت از هــم انســجام و شــکل می گیرنــد و تنــوع و گونا
چشــم گیری را نمایان می ســازند.  ویژگی خاص در مقابل ویژگی 
عام قرار می گیرد.  باورها و عملکردهای غیرمعمول و شگفت انگیز 
ک،  1386:  به ســنت های فرهنگی خــاص تمایز می دهنــد )کتــا
385(.  در این راستا،  هنرمندان و طبعا شرکت کنندگان بازنمود 
شده )عناصر تصویری( دچار تغییراتی می شــوند که گاهی،  این 
تغییرات به صورت مثبت و گاهی،  به صورت منفــی بازتاب داده 
خواهــد شــد؛ هم چنیــن،  شــرکت کنندگان گــذار کــه هنرمندان 
هم در اســتفاده از تصاویر به صــورت مخاطب در این دســته قرار 
می گیرنــد،  لاجرم تحــت تأثیــر ایــن تغییــرات،  تصاویــر متفاوتی 
را در ذهــن خــود می ســازند.  از عوامل مثبــت این رونــد می توان 
ایجــاد الگوهــای اســتاندارد جهانــی،  همگن ســازی مفاهیــم و 
غیرهمگن ســازی تصاویر را -کــه بروز نقوش و ســنت های بصری 
را در آثــار منجر می شــوند- نام بــرد؛ اما در ایــن میان،  بســیاری از 
تصاویر در حال شــکل گیری هستند که توسط رســانه های دیگر 
در ذهن هنرمند نقش بســته و حضــور تصویــری و ملموس پیدا 
می کنند که در ایــن میان شــناخت ایــن تصاویر،  مخاطــب را به 
شــناخت انســان و فرهنگ او در دوره ای خاص سوق نمی دهد.  
شاید بتوان حضور پر رنگ رسانه ها و انتقال تصاویر را در بسیاری 

.)URL2 :ماخذ( 2018  ،Fake News  ،تصویر 3- محمد مرادی.)URL3 :ترکیه،  2018 )ماخذ  ،resul ay،  Fake News -4 تصویر
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موارد جای گزین فرهنگ دیرین و متفاوت هر منطقه ای دانست 
و یا افکار و اندیشه هایی را در آثار دید که بازتابی از وضعیت موجود 
در جامعه هنرمند نباشد بلکه بازتابی از تصاویر رسانه ای شده در 
سطح جهانی باشد؛ در واقع،  تجربه دسترسی به منابع تصویری 
-کــه حــاوی اطلاعاتــی اســت- به صــورت همگــن و در ســطحی 

گسترده در حال وقوع است.  
همان طور که هیدگــر هــم در رابطه بــا تجربه دســترس هم زمان 
اطلاعات و اخبــار مطرح می  کند؛ معتقــد بود که تصویــر جهان و 
نقشــه جغرافیایی و تاریخی جهان را دگرگون خواهد ساخت.  به 
تعبیر خود او »در جهان جهانی شــده همه چیز به طور یک سان 
دور و نزدیک هستند.  هیدگر آشکارا از جهانی بی فاصله17 سخن 
می گوید و هشــدار می دهد.  به عقیده او،  دیگر تفاوت معناداری 
میــان دور بــودن و نزدیــک بــودن نمی توان یافــت.  همــه چیز در 
دســترس اســت و این تجربه جدیدی اســت که عموم بشــر با آن 

مواجهه می شود« )همتی،  1387: 122(.

آسیب شناسی تصویر در عصر جهانی
تصویر و هنرهــای تصویری -که در عرصه بین المللــی در ارتباط 
بــا یک دیگــر و مخاطبــان هســتند- می تواننــد شــناختی را از 
وضعیت کنونــی انســان عصــر حاضر ارائــه دهنــد.  در بســیاری 
مــوارد،  ایــن تصاویــر دارای مفاهیمــی مرتبــط بــا فرهنــگ و 
ذهنیت هــای فــردی و جمعــی یــک مــکان و فرهنــگ خــاص 
هســتند و در مواقعی تصاویری خلق می شــود کــه دیدگاه های 
متفــاوت و متناقضــی را بــرای بیننــده و تحلیل گــران نمایــان 
می ســازد.  هنرمنــد و آثــار خلــق شــده توســط وی،  موجودیتی 
می باشند که در دوره های متفاوت و در اثر ارتباطات،  تغییراتی 
در آن هــا پدیــد می آیــد و هنرمنــد در مجموعــه از جریان هــا قرار 
کــه سبب ســاز خلــق آثــاری بــا دیدگاه هــای متفــاوت  می گیــرد 
می شــود؛ هنرمند تحت تأثیــر محیــط اجتماعی آثــاری را خلق 
کــه نمایشــی از بخــش واقعیــت فکــری و اجتماعــی  می  کنــد 
اوســت.  امــا در مــواردی،  هنرمند تصاویــری را به عنــوان عنصر 
حاضر انتخــاب می  کنــد،  کــه اندیشــه کاملــی را از محیــط مورد 
نظــر ارائــه نخواهــد داد؛ زیــرا آن تصویــر برشــی از واقعیــت بــوده 
 اســت کــه توســط رســانه ها بــه ذهنیــت وی وارد شــده اســت.

در ایــن میــان،  این مســاله نیــز مطرح می شــود که در بســیاری 
موارد کــه عناصر تصویــری از آثــار چنــد هنرمند تکرار می شــود،  
می توانــد حــاوی واقعیتــی فرهنگــی و اجتماعــی باشــد.  زیــرا 
توســط ذهنیت هــای متفــاوت خروجــی تقریبــا یک ســانی بــه 
وجــود آمــده اســت و یــا از طرفــی،  می توانــد بازتــاب عنصــری 

تأثیرگــذار بــر گروهــی از هنرمنــدان بــه شــمار آیــد؛ زیــرا تصاویر و 
ارتباطــات گســترده ای که به واســطه تصاویــر به وجــود می آید 
می توانــد هنرمنــدان را به ســمت و ســویی هدایت کنــد؛ ذهن 
و جســم انســان بــه نوعــی تحــت تســلط و ســیطره تصاویــر قرار 
دارند؛ تصاویر افکار،  اندیشــه ها و ذهنیت ها را شــکل می دهند 
و بــه هدایت افــکار و ذهنیت مخاطبــان می پردازنــد.  هم چون 
تصاویــر 5 و 6،  کــه هنرمنــد بــرای ارائه اثری بــا مضمون نــوروز و 
جشــنواره داســتان های بومــی کــه دارای دو مفهــوم متفــاوت 
هســتند،  از تصویــر نگارگــری ایرانــی اســتفاده کــرده اســت؛ که 

آسیب شناسی جایگاه تصویر در فرهنگ جهانی با رویکرد انسان شناسی تصویر
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نمونه های مشابه آن را در بسیاری دیگر از آثار با مضمون بسیار 
متفاوت و متناقض شــاهد هســتیم.  »فرآیند ایجاد تصویر یک 
کنش اجتماعی جوامع انســانی محســوب می شــود که تمامی 
فرهنگ ها در ادوار مختلف بــا آن درگیر بوده انــد و خواهند بود؛ 
ک بصری فردی یا ایجاد تصاویر  این فرآیند کاملا متفاوت از ادرا

درونی یا سوبژکتیو می باشد« )نصری،  1393: 81(.  
انســان معاصــر بــه ســبب تصویرهایی کــه توســط رســانه ها به 
صورت ملمــوس دیده می شــوند،  گاهی نمی تواند شــناختی از 
ذهنیت فردی و جمعی هنرمند -که مربوط به تجربه شــخصی 

وی است- باشد؛ و به دلیل تسلط تصاویر بر رسانه ها و ذهنیت 
بسیاری از تصاویر ساختار مشابهی داشته که دریافتی شخصی 
و منحصر به فرد از انسان منطقه خاص را نمی دهد.  »استفاده 
از رسانه های تصویری نقشــی بنیادینی در تبادل تصویر و بدن 
دارد.  رســانه ها حلقــه گمشــده بیــن یکــی و دیگری را تشــکیل 
می دهنــد« )Belting, 2006: 10(.  در این میــان،  تصاویر نیز با 
نیازها و سلایق توده مردم در ارتباط و هماهنگی است؛ سلایقی 
که در بســیاری موارد توســط رســانه ها و قــدرت آن ها ســاخته و 
اداره می شــود )تصاویر 7 و 8(.  در این تصاویر،  هنرمند برای به 
تصویر کشــیدن موضوعی ملــی -که مختص به فرهنــگ ایرانی 
می باشــد- از آیکون هایــی -کــه بــار معنایــی جهانــی را دارنــد- 
اســتفاده کرده اســت کــه تأثیرپذیری رســانه های جهانــی را به 
نمایش می گــذارد؛ زیرا بســیاری از هنرمنــدان در عرصه جهانی 
از آیکون هــا بــرای بــه تصویــر کشــیدن موضوعاتــی کــه فراملــی 

هستند،  استفاده کرده اند.
  از دیــدگاه آسیب شناســی،  تصاویــر ایجاد شــده که به واســطه 
رسانه ها شکل می گیرد،  در بسیاری موارد فرآیند اشاعه جهانی 
اشکال فرهنگی می باشد که دارای اثرات یک سان بر روی همه 
فرهنگ های گیرنده است و در نتیجه،  آثار مشابهی را نیز ایجاد 
می  کند که اثراتــی هم چون مصرف گرایــی را در آثار هنری مطرح 
می  کنــد.  تعامــل انســان بــا رســانه ها در ســطح بین المللــی نیز 
این پیامــد را به دنبــال داشــته اند.  دیوید رایزمن نیــز الگوهای 
اجتماعی کننده جامعه را مسئول از خود بیگانگی فرد می داند؛ 
وی معتقد اســت،  »انســان توده منفعل و تأثیرپذیر می باشد و 
وســایل ارتباط جمعی هم به طــور دایم روی او تأثیــر می گذارند 
تا او را بــا جماعت همرنگ کنند.  از ســوی دیگــر،  آن چه جامعه 
مصرفی نیاز دارد،  توده افرادی اســت که از جهت ذوق و سلیقه 
و عکس العمل ها مشــابه و یک ســان باشــند؛ زیــرا تأثیرگذاردن 
گــون«  کنــده و گونا بــر تــوده ســهل تر خواهــد بــود،  تــا افــراد پرا

)ساروخانی،  1368: 100(.  
در این میان تصاویر نیز با نیازها و ســلایق توده مــردم در ارتباط 
کــه در بســیاری مــوارد توســط  و هماهنگــی اســت؛ ســلایقی 
رســانه ها و قــدرت آن هــا ســاخته و اداره می شــود.   بــا توجــه به 
نظر گی فــورد که »هــر تصویــر،  خوب یــا بــد،  نمایان گــر زاویه ای 
کنی  شخصی و منحصر به فرد نسبت به واقعیت می باشد« )ها
و گی فورد،  1399: 11(.  اما امروزه،  با ســلطه تصویر بر رســانه ها،  
در بســیاری مــوارد شــاهد زاویــه شــخصی نســبت بــه واقعیــت 
خاص نخواهیــم بــود؛ بلکــه تصویــر و واقعیتــی در حال انتشــار 
است که به واسطه رســانه ها ذهنیت های مشــابهی را در ذهن 

.)URL3 :تصویر 7- فاطمه فیضی،  پوستر نوروز،  1400 )ماخذ
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مخاطبــان و هنرمنــدان ســاخته اســت.  بــا توجــه بــه دیــدگاه 
گنی درباره تصویــر،  که هر تصویر روایتی از نگاه کردن اســت،   ها
می توان شــکل گیری آثار مشــابه را نتیجه دریافت های مشــابه 
و قــدرت تصاویر در رســانه ها دانســت؛ بدیــن شــکل،  روایت ها 
دیگــر از ســاختار نگاهــی شــخصی و ذهنیــت منحصــر بــه فــرد 
شــکل نخواهند گرفت؛ بلکه بر اســاس دیدگاه هایی که توسط 

شرکت کنندگان گذرا در حال تبادل است،  صورت می گیرند.
با توجه به شــکل گیری فرهنگ بریکولاژ18 در عصر حاضر شــاهد 
تصاویری خواهیم بود که از ترکیب و منشا چند فرهنگ پدیدار 
شــده اند که دیدگاهــی از واقعیتــی ثابــت را در اختیــار مخاطب 
قــرار نمی دهنــد.   مقصــود از بریکــولاژ اصطلاحــی اســت -کــه 
ج زیمــل آن را به کار بــرد- که عبارت اســت از  نخســتین بار جــور
این کــه،  »کنشــگران اجتماعــی از اجتماعــات مختلــف محلی،  
قومی،  ملی و فراملی مــواردی را انتخاب می کنند و هویت آن ها 
تصاویر متفاوتی می شــود از ایــن قطعات انتخابــی،  که تعاملی 
اســت درونــی و بیرونــی« )هاشــمیان و چینــی،  1395: 52(.  در 
عصر حاضر فرهنگ ها خود را در صحنه جهانی مطرح می کنند 
و فرهنگ نیرویی آزاد بخش می باشــند و همگونی تجدد از بین 
می رود؛ هم چنین،  ارتباطات تصویری ذهنیتی خاص را ایجاد 
می کنند که این تصویر ذهنی بــا تصویری که فــرد در واقعیت با 
آن مواجــه شــده،  متفــاوت می باشــد.  در عصــر حاضــر،  فضای 
ارتباطی جای گزین فضای جغرافیای شــده است و این فضای 
ارتباطی توســط رســانه ها و تصاویر آن صورت می گیــرد و کنترل 
می شــود.   »آنچه که در یک تصویر وجود دارد،  با توجه به نحوه 
انتقال پیــام خــود هدایــت می شــوند.  در حقیقت،  تشــخیص 
این که اغلــب از چــه چیزی اســت،  دشــوار می باشــد و این ذات 
یک تصویر اســت؛ اما چگونگی آن به نوبه خود تــا حدود زیادی 
توســط محیط دیــداری مشــخصی -کــه یــک تصویــر در آن قرار 
دارد- شــکل می گیــرد« )Belting, 2006: 8(.  رســانه در مقــام 
ک تصویــر را توســط  کــه ادرا مکمــل تصویــر و جســم می باشــد 
مخاطب ممکن می ســازد.  کیفیت های عینی که در رســانه ها 
وجــود دارد،  بــه کیفیت هــا و شــناخت های ذهنــی در هنرمند 
بدل می شود.  هر چه میان جایگاه تولید تصویر و جایگاه توسط 
مخاطبان فاصله وجود داشــته باشــد،  ولی باز وجوه مشــترکی 
ک عبارتنــد از: خــود  بیــن آن هــا وجــود دارد.  ایــن وجــوه اشــترا
تصویر،  دانش و منابع ارتباطــی،  که منجر به درک و فهم تصویر 
گاهی نسبت به شیوه ای که به واسطه آن تعاملات  می شوند و آ
و روابط اجتماعی در درون تصویر رمزگذاری می شوند.  معمولًا 
گفته می شــود کــه،  میان دانــش تولید کننــده و دانــش بیننده 

تفاوت بسیاری وجود دارد؛ دانش تولید کننده به دلیل پویایی 
اجــازه می دهــد،  تــا  پیام هــا هــم ارســال و هــم دریافت شــوند؛ 
ولــی دانــش بیننده بــه دلیل منفعــل بــودن باعث می شــود،  تا 
بیننده تنها قادر به دریافت  پیام ها باشد.  به بیان دیگر،  تولید 
کنندگان در کنار نوشــتن قادر به خواندن نیز هســتند؛ درحالی 
کــه بیننــدگان تنهــا قادرنــد بخواننــد )کــرس و لیــوون،  1395: 
162(.  در زمانــی که مخاطب با گسســتی از محتوا در اثــر روبه رو 
می شود،  تنها صورت آن را در ذهن حفظ می  کند و این ذهنیت 
شــکل گرفته توســط  صورت هایــی که با تصویــر در رســانه ها در 
حال تبــادل هســتند،  منجر به شــکل چیــزی تصاویــری بدون 
محتوا و منشا معنایی می شود؛ در این جا،  تصویر تنها نمایشی 
از بخشــی از واقعیتــی می باشــد کــه مخاطب گــذرا از حاشــیه و 
دیگر عوامل موجــود در این واقعیت تصویــری تصوری نخواهد 
داد.  اما در صورتی که هنرمند با تســلط بر واقعیت اثری را خلق 
می  کنــد،  خــود شــاهد حاشــیه تصویــر و واقعیــت برش خــورده 
می باشــد؛ بنابراین،  می توان در تصویر شاهد ماهیت فرهنگی 
و واقعیت اجتماعی بــود.  »انسان شناســی فلســفی در تاملات 
خود نشان داده اســت که انســان ها به دلیل دارا بودن ماهیت 
فرهنگی به طور ذاتی نگرشــی منحصر به فرد،  درک و شــناخت 
خاصــی از واقعیــت دارنــد« )ترایتلــووا،  1395: 48(.  بــه عنــوان 
مثال،  در تصویر 9،  هنرمند چینی سعی در ارائه اثری با موضوع 
نوروز داشــته که بــه طور صریحــی شــاخصه های آن را بازنمایی 
نکرده اســت و به طــور ملمــوس،  حســی از نــوروز و مراســم آن را 
یادآور نمی شــود و تنها تصاویری از جشــن بازنمایی شده است 
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که محتوای مورد نظر را ایجاد نمی  کند.
جهانی شــدن حاصــل چرخــش و حرکــت اندیشــه ها،  افــکار و 
تصاویر است که جوامع را به یک دیگر اتصال می دهد،  که حرکت 
هژمونیک کالا و ذهنیــت را موجب می شــود.  التقــاط به وجود 
می آید و فرهنگ از شــیوه خالــص آن درمی آید.  جهانی شــدن و 
در دســترس بودن ابزارها و آموزش های مجازی ســطحی شدن 
هنر و تحت شــعاع قرار گرفتن و این جریــان مختصات جدیدی 
را به هنــر ما داده اســت.  استانداردســازی ذایقه مخاطــب در اثر 
ارتباطات که گزینه مناســبی برای هنر به شمار نمی آید.  احیای 
هنر سنتی و فراخوانده شدن سنت در متن مدرن و کلیشه های 
رســانه ای در این در هنر به وجود می آید.  امــا گاهی،  هنرمندان 
در خلــق آثــار نشــانه های زیباشناســی را در اولویــت دوم قــرار 
می دهند و در اولویــت اول،  به درج نشــانه هایی می پردازند که 
نتایج اقتصادی مناســب تری را در پی داشته باشــد.  به عقیده 
جان برجر،  نمودارهای قدرت زیباشــناختی بی هیچ دردسری 
آماده تبدیل شدن به نشانه های قدرت اقتصادی هستند.  در 
این فرآیند،  تقریبا همه تجربه زندگی شده از تصویر حذف شده 
اســت )برجــر،  1377: 94(.  در مواقعــی هنرمند به ویــران کردن 
تجربه ای آشــنا می پردازد،  تــا تناقض و تضــادی را با آثــار موجود 
بــه وجــود آورد؛ ویــران کردنی کــه در جهــت برقــراری ارزش ها در 
ذهنیت مخاطب باشــد.  هنرهای تصویری واسطه ای هستند 
بــه آن چــه کــه در آثار پیشــین نقــش بســته و آن چــه کــه در واقع 
توســط مخاطبان دارای ارزش بوده و توســط آن ها طلب شــده 
است.  این ارزش ها در بسیاری موارد در رویدادهای بین المللی 
از ســوی نهادهای هنری ارائه می شود.  بنابراین،  هنرمندان در 
بســیاری از موارد واقعیــت اجتماعی را بــرای ثبت شــدن در نظر 
می گیرنــد کــه دارای ارزش مورد نظر توســط گــروه مخاطبان آن 
اثر خاص می باشد و تکرار و تداوم آن ها باعث ایجاد نشانه هایی 
تصویــری در مــرور زمــان می گــردد؛ رســانه ها در مــواردی نقــش 
بنیادینی در کالایی شدن نشــانه های تصویری به عهده دارند؛ 
که منجر می شــود در آثار تصویر مورد نظــر وارد شــود؛ ولی محتوا 
در آن ورود پیدا نکند.  در مواردی که ذهنیت ها توســط تصاویر 
پیشــین ســاخته شــده وجه تکنولوژیک و وجــه ترکیب مــدار در 
آثار پیشــین جایگاه خود را تعییــن کرده اند و اثر خلق شــده تنها 
تکراری از وجوه ذکر شده می باشد.  بنابراین،  در این مورد شرکت 
کنندگان گذرا با شــرکت کنندگان بازنمود شــده بــه  صورت های 
تکــراری مواجهــه می شــوند؛ کــه ایــن،  فرهنــگ و تصاویــر را بــه 
سمت همگن شدن پیش خواهد برد و تصویری ساخته نشده 
که برگرفته از جایگاه و وجــوه متفاوت و منحصر به فردی باشــد؛ 

تصاویــر در این مــورد بیش تر به عنــوان عنصری بیرونی بــه تکرار 
می پردازند؛ بدین صورت که امر غایب تکرار می شود.  

نتیجه گیری 
 انسان شناســی تصویر از مباحثی در علم انسان شناســی است 
کــه بــه مطالعــه مؤلفه هــای فرهنــگ بصــری از تثلیــث مؤلفــه 
تصویــر،  جســم و بــدن می پــردازد؛ ایــن دیــدگاه توســط هانس 
بلتینگ انسان شــناس مطرح شــد.  بررســی این ســه مؤلفه در 
عصر جهانی می تواند آســیب های بســیاری را در حــوزه تصویر و 
هنرهای تجســمی نمایان ســازد.  تصاویر به واســطه رســانه ها 
و جســم تجســم پیدا می کنند.  تجســمی که توســط جســم به 
وجود می آید،  بــه ذهنیت فــردی مخاطب گــذرا و تصویری که 
توســط رســانه ها تجســم پیدا می  کند،  عمومیت پیــدا می  کند 
و به شــناخت جمعی منجر خواهد شــد؛ بنابراین،  هر تصویری 
می توانــد جنبــه درونــی و بیرونــی داشــته باشــد کــه هنرمند در 
جهت خلــق اثــر از آن ها بهره می بــرد؛ در ایــن میان،  بــا توجه به 
ســلطه و قدرت رســانه ها بســیاری از ذهنیت های ایجاد شــده 
گاهــی لازم را از واقعیت  به صورت جمعــی و فــردی شــناخت و آ
مورد نظــر نخواهد داد؛ زیــرا بســیاری از تصاویر توســط هنرمند 
به صورت برشــی از واقعیــت صــورت می گیــرد و هنرمند بــا ارائه 
واقعیت موجود گزینــه انتخــاب را در دســترس دارد.  بنابراین،  
به خلق اثری می پردازد که بخشــی از واقعیت اســت و امر حاضر 
را در رســانه ها نمایــان می ســازد؛ در صورتــی کــه امــر غایبی هم 
وجــود داشــته اســت.  اما مخاطــب بــه عنــوان دریافــت کننده 
پیــام از آن اطلاعاتــی نــدارد.  بنابرایــن،   صورت هایــی در حــال 
تکرار هســتند که تنهــا به واســطه قــدرت تصویر در رســانه ها به 
ذهنیت هــا منتقل شــده اند.  ذهنیت هــا به واســطه  صورت ها 
شــکل می گیرنــد؛ بــدون بازنمایــی محتــوا.  به طوری کــه،  گاه،  
هم چون تحریف محتوا و یا تغییر آن جلوه می  کنــد.  در مواردی 
هنرمند آن چه را که نمایش داده شده است،  بازنمایی می  کند؛ 
بدون توجــه به ایــن امر کــه آن بازنمایی تنهــا برشــی از واقعیت 
ملموس مورد نظر اســت و برای تأثیرپذیری از آن ها می بایســت 
جنبه های محتوایــی پنهان آن موضــوع را نیز مورد بررســی قرار 
داد،  تا بتوانــد مفاهیم فرهنگی و مورد نظر به شــیوه واضح تری 
منتقل شــود.  حضور و نمایش تصاویــر و یا بخشــی از تصاویری 
که از واقعیت سرچشــمه می گیرد،  ارتباط مستقیمی با فرهنگ 
منطقــه ای خــاص دارد کــه بــر اثــر گســترش ارتباطــات در حال 
تعامل و انتقال هســتند؛ این امر بســیاری از مفاهیم و تصاویر را 

در فرهنگ جهانی مطرح و تکرار می  کند.
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 Abstract:

Culture–which is considered as social actions- is comprised of a set of be-

haviors that generate meanings or transform other meanings, and is always 

alive, dynamic, and changing.  Image is known as the shared language relat-

ing to the culture and has long had a fundamental role in establishing a con-

nection between humans and transferring information.  This has expand-

ed even further today due to the global era and expansion of information, 

resulting in changes and transformation made by media in graphic arts, 

which has had both positive and negative results.  Images convey different 

symbols, meanings and influence one another in today’s communications.  

The connections formed by images provide sources to maintain the interac-

tion between the producer and audience of the image.  Among the positive 

results of this procedure, one could mention the generation of global stan-

dard models, concept homogenization, and image heterogeneity which 

results in visual traditions in the works of art.  many images are shaping 

that have shaped and become tangible in the minds of artists by media, the 

understanding of which would not lead the audience toward knowledge of 

humans and their culture in any specific period.  The prominent presence 

of the media and image transmission could be considered a replacement 

for the distinct and ancient culture of each region in many cases, ideas and 

thoughts can be observed in the works of art which are not reflections of the 

current situation of the artist’s society but rather a reflection of the images 

delivered at a global level by media; in fact, the experience of access to im-

age sources contains information that is being delivered homogenously and 

on a broad expanse.  Image and graphic arts that interact with the audience 

and one another at the international level can result in the cognition of the 

current situation of the present era’s humans.  These images convey con-

cepts relating to individual and collective culture and mentalities of a specif-

ic place or culture in many cases, while sometimes images are created that 

illustrate different and contradictory viewpoints for viewers and analysts.  

This study is a qualitative survey in nature, employs a descriptive-analytic 

method, uses desk research to collect data by referring to library documen-

tation, and seeks to answer the question of whether images and their trans-

mission by media can provide us with cognition of the contemporary human and his culture.  Meanwhile, the study address-

es the pathology of the generated images by reliance on Hans Belting’s image anthropology approach as well as the position 

and aspects of the image.  According to Belting, visual arts are made up of the interaction between the three components 
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including object, image, and media, the result of which is individual and collective cognition in both mental and external 

forms.  Hans Belting’s theory was proposed in German philosophical anthropology and inconsistency with Kant’s viewpoints 

seeking to study images regardless of the prevailing historical constraints.  Besides, he believes that the study of the image 

relies on an anthropologic approach since every image will eventually need an anthropological interpretation.  In his anthro-

pological study of the image, Belting considers the dual symbolic content of the image and believes the image to be an exter-

nal as well as an external phenomenon.  This dual characteristic of the image reveals the foundation of his anthropological 

viewpoint.  Images are created based on both individual and collective cognition.  Belting’s viewpoint regarding the image 

could be summarized in the statement that he considers no distinction between mental and external images and considers 

such a distinction as the result of a false duality.  Both these images are interacting so that the external images are under the 

influence and control of mental images and are generated based on the individual and collective imagination.  Besides, im-

ages are constantly being exposed to new interpretations the reason for which is the use of a new medium.  

According to David Hockney’s viewpoint regarding image indicating that each image is a narrative of looking, the formation 

of similar works of art could be considered as the result of similar perceptions and the power of image in media.  According to 

this, narratives are no more formed by the structure of an individual viewpoint and unique mentality but are being generat-

ed by the viewpoints being exchanged between transient participants.  Each image can have an internal and external aspect 

that the artist uses to create the work; In the meantime, due to the dominance and power of the media, many mindsets 

created collectively and individually will not give the necessary knowledge and awareness of the desired reality; Because 

many images are made by the artist as a slice of reality and the artist has the option to choose by presenting the existing 

reality.  Sometimes the artist destroys a familiar experience to create a contradiction with existing works; Destroying that is 

to establish values   in the mind of the audience.  Visual arts are an intermediary between what is engraved in previous works 

and what is valuable and sought after by the audience.  These values are often presented at international events by art insti-

tutions.  Thus, in many cases, artists consider the social reality to be recorded, which has the desired value by the audience 

of that particular work, and their repetition and continuity cause visual signs over time; Thus, there are repetitive faces that 

have been transferred to mindsets only through the power of the image in the media.  conceptions are formed by faces; 

without content representation.

 So that sometimes it seems like distorting the content or changing it.  In some cases, the artist represents what is displayed, 

even though the representation is only a slice of the desired reality, and to be affected by them, one must also examine the 

hidden content aspects of the subject to be able to Communicate cultural and intended concepts more clearly.  The pres-

ence and display of images that originate from reality are directly related to the culture of a particular region that is interact-

ing and transmitting due to the expansion of communication; This introduces many concepts and images in world culture.

Keywords: Image Anthropology, Media, Image, Global Era, Hans Belting.

References
 - Banks, M., Morphy, H.  (1997).  Rethinking Visual Anthropology.  Yale University Press.
 - Belting, H.  (2006).  An Image, Medium, Body: A Aew Approach to Iconology, CISC Centro Interdisciplinar de Semiotica da 

Cultura e de Midia, 5-31
 - Belting, H.  (2011).  An Anthropology of Image; Picture, Medium, Body, Princeton University Press.  
 - Berger, J.  (1998).  About Looking, (Translated by F.Mohajer), Tehran: Agah
 - Cetak, K.Ph.  (2007).  Anthropology; Discover Human Differences, (Translate by M.  Salasi), Tehran: Elmi Farhangi.
 - Dickie, G.  (2014).  Art and Value, (Translated by M.  Moghiseh), Tehran: Farhangestan-e Honar.
 - Fakouhi, N.  (2006).  Pieces of Anthropology, Tehran: Ney.
 - Fakouhi, N.  (2018).  Fundamental of Anthropology, Tehran: Ney.
 - Gell, A.  (2011).  Art and Agency, (Translated by A.  Sabori), Tehran: Farhangestan-e Honar.
 - Hashemianfar, S.A., Chini, N.  (2016).  Bricolage Identity and Consumer Culture, Tehran: Jameeshenasan.
 - Hemati, H.  (2008).  Art Understanding and Understanding Art, Tehran: Porsesh.
 - Hockney, D., Gayford, M.  (2020).  History of Picture, Tehran: Nazar.
 - Kendal, D.  (2013).  Contemporary Sociology, (Translated by F.Hemati), Tehran: Jameshenasan.
 - Kress, K.  (2016).  Read Images; Intuitive Design Command, Tehran: Honar-e-No.
 - Lewellen, T.C.  (2002).  the Anthropology of Globalization; Cultural Anthropology Enters the 21 Century, WestPoint, conn, 

Bergin & Garvey.
 - Molana, H.  (2005).  Global Communication in Transition, Tehran: Soroush.
 - Nasri, A.  (2014).  Trinity of Body, Medium and Image in Hans Belting’s View, Kimiya-ye-Honar; The Quarterly Periodical of 

The Advanced Research Institute of Arts, (10), 79-98.
 - Nasri, A.  (2018).  Image and Word; Approaches to Iconology, Tehran: Cheshmeh.

20



  Fall - Winter 2021 , Biquarterly, Scholarly Journal of Theoretical Principles of Visual Arts

 - Pink, S.  (2006).  The Future of Visual Anthropology, Routledge, London and New York.
 - Rose, G.  (2015).  Visual Methodology, (Translated by J.  Akbarzadeh Jahromi), Tehran: Research Center for Culture, Art and 

Communication.
 - Sarokhani, B.  (1989).  Sociology of Collective Communication, Tehran: Etelaat.
 - Sato, K., Kuohsiang, Ch.  (2008).  Special Issue Editorial: Cultural Aspects of Interaction Design; International Journal of 

Design, Vol.  2, No.2, 1-3.

 - Tritelvana, Y.  (2016).  Cognitive Anthropology, (Translated by L.  Ardebili), Tehran: Elmi Farhangi.

URLs:
 - Url1: https://wncontest.ru/en/design/archive/?SECTION_ID=202 (Accessed Date: 21.05.2020)
 - Url2: https://scopus.com/term/analyzer.uri?sid=b1c08d4c99cad36106fee5aca6bd6dd0 (Accessed Date: 21.05.2020).
 - Url3: https://www.posterfortomorrow.org/en/gallery/53946  (Accessed Date: 3.07.2020).
 - Url4: https://www.posterfortomorrow.org/en/gallery/55027  (Accessed Date: 11.01.2021).
 - Url5: http://posteriran.ir/iranian-poster-designers/p/624-siamak-todeh-fallah  (Accessed Date: 21.05.2020).
 - Url6: http://posteriran.ir/online-exhibition/p/681-green-season-poster(Accessed Date: 21.05.2020).
 - Url7: https://www.designdrop.ir/notoracism-poster/ (Accessed Date: 1.03.2020).

21


