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چکیده:
ــت. در  ــاط اس ــراری ارتب ــرای برق ــده ب ــی شناخته‌ش ــر، راه ــش تصوی آفرین
ــه دیگــر شــکل‏های ارتباطــی و متفــاوت از ادوار  ــر ب عصــر حاضــر خلــق اث
گذشــته تغییــر و بــا رشــد اقتصــاد بــه ســمت تصویرگــری در تبلیغات ســوق 
ــی  ــاع ده ــای ارج ــری کارکرده ــه آن، به‌کارگی ــترهای ارائ ــه بس ــه ک یافت
ــی  ــات برون‌متن ــتفاده از ارجاع ــامدرن اس ــر پس ــدف عص ــه ه ــت؛ چراک اس
اســت. ارجاعــات از آثــار دیگــر، تحــت عنــوان بينامتنيــت مطــرح می‏شــود 
کــه اســتفاده از آن را توجیــه و تبییــن کــرده و از ســویی بــا عنــوان 
ــان  ــوان زب ــز به‌عن ــات نی ــت. ارتباط ــق اس ــر منطب ــازي در هن ازآن‏خودس

ــات تجــاری  ــر تبلیغ ــی نظی ــا در بیان‏های ــه از ارجــاع دهی‌ه ــوذ جهانی‌شــدن قرارگرفت ــه تحــت نف بصــری معاصــر ك
ــا اســتفاده از روابــط بینامتنــی، گشایشــی در شــناخت و نقــد این‌گونــه  بهــره مي‏بــرد کــه صحبــت از بنیــان آن‏هــا ب
ــري،  ــه و نمونه‏گي ــه‏ای انجام‌گرفت ــه روش کتابخان ــات ب ــردآوری اطلاع ــر گ ــش حاض ــت. در پژوه از تصویرپردازی‏هاس
هدفمنــد اســت کــه بــا شــیوه توصیفــی و تحلیلــی و بــه روش تطبیقــی بــه تبییــن ایــن دیــدگاه می‏پــردازد کــه هنــر 
ــات  ــازی در تبلیغ ــت و ازآن‏خودس ــی اس ــاع ده ــای ارج ــل از نمونه‏ه ــداق کام ــاری مص ــات تج ــردازی تبلیغ تصویرپ
ــی  ــورژي و تراگونگ ــارژ و ف ــتیش، ش ــون پاس ــی همچ ــت )همان‌گونگ ــیوه‏های بینامتنی ــا ش ــق ب ــاری در تطبی تج
ــرد  ــن ک ــورت تبیی ــج را بدین‌ص ــوان نتای ــرد. می‏ت ــرار می‏گی ــن( ق ــمان و ترانسپوزیش ــارودي، تراوستیس ــد پ همانن
ــت. ــرش اس ــت‏مدرن قابل‌پذی ــای پس ــای دنی ــا مؤلفه‏ه ــازی ب ــیوه‏های ازآن‏خودس ــی و ش ــاع ده ــت ارج ــه اصال ک
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مقدمه:
ــر  ــر در عص ــای هن ــات از نمونه‏ه ــردازی تبلیغ تصویرپ
تصویرپــردازی  این‌گونــه  در  اســت.  جهانی‏شــدن 
ــتفاده  ــانی، اس ــر پیام‏رس ــیدن ام ــرعت بخش ــرای س ب
ــر از آن  ــه در هن ــوده ک ــر ب ــات اجتناب‌ناپذی از ارجاع
ــه  ــود. ب ــاد می‏ش ــازی« ی ــوان »ازآن‏خودس ــت عن تح
عبارتــی اســتفاده از آثــار دیگــران چــه به‌صــورت کامــل 
ــی  ــا‏ی ضمن ــه دلالت‏ه ــوع ب ــع رج ــص درواق ــا ناق و ی
مخاطبــان اســت کــه در ایــن میــان منطبــق بــر 
ــه  ــه مقول مباحــث بینامتنیــت اســت کــه هــم اشــاره ب
حضــور دیگــر آثــار در آثــار جدیــد دارد و نیــز کارکــرد 
هم‏حضــوری را بیــان مــی‏دارد؛ بنابرایــن در ایــن پژوهش 
بــا ارائــه تعریــف تبلیغــات تجــاری و حوزه‏هــای اصالــت 
ــر  ــازی در هن ــه ازآن‏خودس ــه مقول ــری ب ــرقت هن و س
پرداختــه می‏شــود و بــرای پاســخ بــه ایــن پرســش کــه 
تصویرپــردازی تبلیغــات تجــاری نمونــه ازآن‏خودســازی 
در عصــر پســامدرن اســت یــا خیــر، بینامتنیــت و انــواع 
آن مطــرح و نمونه‏هــای عینــی تبلیغــات تجــاری بــرای 
آن معرفــی می‏گــردد؛ بنابرایــن تبییــن و تطبیــق 
ــوان  ــاری به‌عن ــات تج ــت در تبلیغ ــیوه‏های بینامتنی ش
ــت‏مدرن و دوران  ــر پس ــرو در عص ــردازی پیش تصویرپ
ارجاعــات هنــری از دلایــل انجــام ایــن پژوهــش اســت 
کــه بــا شــرح اصالــت، ازآن‏خودســازی در هنــر و تطابــق 
مباحــث بینامتنیــت و تبلیغــات تجــاری دنبــال خواهــد 
شــد. روش تحقیــق در پژوهــش حاضــر از نــوع نظــری و 
بنیادیــن بــوده کــه بــه شــیوه توصیفــی و تحلیلــی و بــا 
روش کتابخانــه‏ای و فیش‏بــرداری، گــردآوری اطلاعــات 
ــت.  ــه اس ــورت گرفت ــث ص ــط مباح ــرح و بس ــرای ش ب
اســناد کتابخانــه‏ای مورداســتفاده در ایــن پژوهــش 
ــات تجــاری و  ــر، تبلیغ ــت در هن ــات اصال حــوزه مطالع

مباحــث بینامتنیــت اســت.

پیشینه پژوهش:
از نمونه‏هــاي پژوهــش در بــاب اصالــت در هنــر و 
ازآن‏خودســازی مقالــه Gianfranco Mirizzi بــا عنــوان 
»Appropriation in Art« در ســال 2011 منتشــر گشــت. 
 Darren Hudson Hick ــات ــس مطالع ــه تندی ــز در مجل نی
ازآن‏خودســازی،  هنــر  و  )1-جعــل  بخش‏هــاي  در 

2-ازآن‏خودســازی و مؤلــف بــودن در هنــر معاصــر، 
و  ازآن‏خودســازی  بــر  »نظــری  کپــی  3-هنــر 
ــی را  ــه خــود کپ ــی ک ــه هنرمندان ــه ب ــت: توج کپی‌رای
ــر  ــازی و تغیی ــد«، ٤- ازآن‏خودس ــان کرده‏ان موضوعش
ــوزه  ــت. در ح ــده اس ــی( ارائه‌ش ــائل حقوق ــکل: مس ش
تبلیغــات تجــاری نیــز اکثــر پژوهش‏هــا در حــوزه 
بازاریابــی اســت کــه در حیطــه تبلیغــات و هنــر، مقالــه 
افضــل طوســی و نگارنــده )1391( بــا عنــوان »اســتعاره 
بصــری، تجلــی خلاقیــت در تبلیغــات تجــاری« در 
نشــریه نامــه هنرهــای تجســمی و کاربــردی بــه 
ــق  ــی اســتعاره بصــری و تطبی ــت، معرف ــف خلاقی تعری
ــردازد. همچنیــن  ــردازی معاصــر می‏پ آن‏هــا در تصویرپ
ــاي  ــوان »راهبرده ــکاران تحــت عن ــي و هم مهريزي‏ثان
تبليغاتــي در جهــت تــداوم برنــد؛ )مطالعــه‏ي لوگوهــاي 
ــه  مناســبتي گــوگل(« در نشــریه هنرهــای تجســمی، ب
بررســی نشــان گــوگل در حــوزه تبلیغــات پرداختــه انــد. 
ــه‏ای  ــتان مقال ــه فرهنگس ــني )1392( نام ــز ابوالحس نی
تحــت عنــوان »ارتبــاط پنهــان )تحليــل انتقــادي 
ارائــه  تبليغــات(«  در  تجــاري  نام‌هــای  گفتمــان 
ــا  ــش نام‏ه ــری نق ــاد نظ ــه ابع ــه مطالع ــه ب ــوده ک نم
ــی  ــن مطالعات ــردازد. همچنی ــاری می‏پ ــات تج در تبلیغ
کــه در ارتبــاط بــا بینامتنیــت صــورت پذیرفتــه اســت 
اکثــراً در زمینــه زبــان و ادبیــات اســت؛ مقالاتــی چــون 
»ترامتنیــت مطالعــه روابــط یــک متــن بــا دیگــر 
ــنامه  ــق )1386( در پژوهش ــط نامورمطل ــا« توس متن‏ه
ــه  ــت. در زمین ــیده اس ــاپ رس ــه چ ــانی ب ــوم انس عل
ــی  ــط بینامتن ــه »رواب ــه مقال ــوان ب ــز می‏ت ــی نی تطبیق
و  نظامــی  )فردوســی،  منظــوم  اســکندرنامه‏های  در 
امیرخســرو(« کــه توســط محمــود عابــدی و همــکاران 
در نشــریه ادب فارســی )1390( بــه چــاپ رســیده 
اســت، اشــاره کــرد. در حــوزه تطبیقــی بینامتنیــت در 
هنــر، در زمینــه نمایشــنامه‏ها و فیلم‏هــا مقــالات ارائــه 
شــده در دومیــن همایش ادبیــات تطبیقــی )1393(  در 
ــل بررســی اســت؛ امــا در  دانشــگاه شــهید بهشــتی قاب
حــوزه مطالعــه روابــط بینامتنــی در هنــر تصویرپــردازی 
معاصــر خصوصــاً تبلیغــات تجــاری پژوهشــی بــه رؤیــت 
ــش  ــن پژوه ــن در ای ــت؛ بنابرای ــیده اس ــده نرس نگارن
ــازی و  ــف ازآن‏خودس ــا تعری ــا ب ــت ت ــن اس ــاش برای ت
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ــات تجــاری در عصــر حاضــر،  ــر و تبلیغ ــت در هن اصال
تبلیغــات تجــاری بــا مباحــث بینامتنیــت مــورد تطبیــق 

ــرد. ــرار گی ــه ق و مطالع

تبلیغات تجاری
و  گســترده‏ترین  مشــهودترین،  تجــاری  تبلیغــات 
متنوع‏تریــن نــوع تبلیغــات اســت کــه بــر توســعه هویــت 
و تصویــر بلندمــدت یــک نــام تجــاری اســتوار بــوده و بــر 
آن اســت کــه تصویــری برجســته و شــاخص بــه صورتــی 
تکامل‏یا‏فته‏تــر و قوی‏تــر از کالا یــا محصــول را بــه 
نمایــش گــذارد )کشــاورز، 1391: 35(. درواقــع تبلیغــات 
تجــاری، شــکلی از ارتباطــات اســت کــه اصــولاً به‌صورت 
ــر  ــا فرات ــاً از واقعیت‏ه ــردد و گاه ــه می‏گ ــری ارائ بص
ــه  ــی، ب ــی و تعامل ــی، محیط ــورت پخش ــه و به‌ص ‏رفت
ــی  ــردازد و در پ ــان می‏پ ــر مخاطب ــر ب ــا تأثی ــب ی ترغی
ــر  ــک تفک ــا ی ــت ی ــک خدم ــک محصــول، ی ــروش ی ف
بــوده )ر.ک. افضل‏طوســی؛ طاهــری، 1391: 110( و 
ــزار ارتباطــات اقناعــی و ترغیبــی اســت کــه توســعه  اب
هویــت در آن از اهمیــت ویــژه‏ای برخــوردار اســت؛ حتی 
هــدف پیام‏هــای تجــاری قبــل از اینکــه ترغیبــی باشــد 
اطلاعاتــی اســت چراکــه ترســیم کارکــرد مهــم خواهــد 
ــه  ــی همه‏جانب ــی، طراح ــر تبلیغات ــق تصاوی ــود. خل ب
بــرای معرفــی و تأثیــر ایــده تبلیــغ اســت، پــس ضروری 
اســت کــه تــا بــه موجــز و قابل‌قبول‌تریــن شــیوه ارائــه 
گــردد؛ بنابرایــن به‌کارگیــری روش‏هــای خلاقانــه بــرای 
ــی  ــورت تاکتیک ــه به‌ص ــات، چ ــر ارتباط ــغ در عص تبلی
ضــروری  )بلندمــدت(  اســتراتژیکی  و  )کوتاه‌مــدت( 
اســت. از ایــن منظــر شــیوه‏های خلاقانــه در تبلیغــات، 
طــرح و ارائــه خلاقیــت در ایــده اســت کــه می‏تــوان آن 
را بــا تعریــف »ترکیــب جدیــد« کــه از معانــی خلاقیــت 
ــری  ــه تصوی ــت‏یابی ب ــرای دس ــود. ب ــاد نم ــت، ایج اس
خلاقانــه، در تبلیغــات تجــاری شــیوه‏های ترکیــب 
ــن عرصــه، شــیوه‏های  ــه در ای ــود ک ــد ب ــد خواه کارآم
رجــوع بــه گذشــته تصویــری مجــاز اســت. چنانچــه این 
ــدی  ــان ج ــر بی ــی نظی ــرای بیان‏های ــات )گاه ب ارجاع
ــرای بیــان طنــز  جهــت آگاهــی و اطلاع‌رســانی و گاه ب
ــاد  ــرای ایج ــادآوری( ب ــرگرمی و ی ــت س ــن جه و تفن
رغبــت در دنیــای مصرفــی کارکــرد اساســی دارد. برایــن 

اســاس در تصویرپــردازی تبلیغــات تجــاری اســتفاده از 
ــود )در  ــته می‏ش ــاز دانس ــران مج ــار دیگ ــر و آث تصاوی
ــا اصطــاح ازآن‏خودســازی  ــا حــدودی ب ایــن مقطــع ت
ــا تعاریــف اصالــت اثــر  بررســی می‏گــردد( کــه شــاید ب
ــن  ــد؛ بنابرای ــض باش ــته در تناق ــری در ادوار گذش هن
ــف  ــه آن در تعاری ــیوه و توجی ــن ش ــری از ای به‌کارگی

ــردد. ــال می‏گ ــر دنب ــت در هن ــازی و اصال ازآن‏خودس

اصالت در هنر و سرقت هنری1 
اصالــت در فرهنــگ لاتیــن در برابــر معنــای اصــل بودن 
Originality اســت و از ســویی به معنای صحــت و اعتبار و 

ارزش داشــتن Authenticity اســت. منظــور از اصالــت، دارا 
بــودن یگانگــی ظاهــری اســت کــه موجــب تمایــز یــک 
اثــر از دیگــر آثــار هنــری می‏شــود. احتمــالاً »یگانگــی« 
ــح  ــرای توضی ــر ب ــت واژه‏ای دقیق‏ت ــا اصال در مقایســه ب
ــت  ــا قاطعی ــوان ب ــن می‏ت ــت؛ بنابرای ــوم اس ــن مفه ای
ــده  ــل خوان ــرای اصی ــه یگانگــی شــرط لازم ب ــت ک گف
ــه‏ای معنــادار اســت؛ امــا  ــر هنــری به‏گون شــدن هــر اث
ــی  ــرای زیبای ــرط لازم ب ــی ش ــن یگانگ ــال ای درعین‌ح
اثــر و تبدیل‌شــدن آن بــه متعلــق تجربــه زیباشــناختی 
ــت در  ــون،1389: 34-35(. اصال ــینگ؛ دات ــت )لس نیس
هــر دوره‏ تابــع تعریــف و تعییــن حــدود هنــر اســت کــه 
ــب در  ــه شــیوه فکــری غال ــا ارائ ــا مذهــب و گاه ب گاه ب
ــرای  ــد؛ چنانچــه جــورج دیکــی، ب ــا می‏یاب جامعــه معن
ــری  ــار هن ــرای آث حــل این‌کــه چــه شــاخصه‏هایی را ب
مــاک قــرار دهیــم و بگوییــم کــه اگــر هــر اثــری، ایــن 
شــرایط و شــاخصه‏ها را داشــته باشــد، یــک اثــر هنــری 
اســت، نظریــه‏ای را بــه نــام »نظریــه نهــادی« پیشــنهاد 
ــر  ــزی اث ــه چی ــار این‌ک ــی‏دارد: »معی ــان م ــرده و بی ک
ــی  ــای خاص ــا ویژگی‏ه ــی ی ــود، ویژگ ــی ش ــری تلق هن
نیســت کــه بتــوان در درون اثــر مشــاهده کــرد؛ بلکــه 
شــأن خاصــی اســت کــه عالــم هنــر بــرای آن اثــر، قائــل 
ــوان  ــن می‏ت ــگ،1386: 30(؛ بنابرای می‏شــود.« )هنفلین
اذعــان نمــود اعتبــار و اصالــت در هنــر نتیجــه دیــدگاه 
ــل  ــه جع ــرای اینک ــه ب ــر اســت؛ البت ــه اث ــر ب ــم هن عال
ــان  ــه بی ــد نکت ــر واکاوی شــود ضــروری اســت چن بهت
شــود؛ آیــا اثــر هنــری را می‏تــوان بــه ایــن معنــا اصیــل 
ــیء  ــچ ش ــه هی ــوده و ب ــی ب ــیء خاص ــه ش ــد ک خوان
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دیگــری شــباهت نــدارد.
بــه نظــر می‏رســد چنیــن اصالتــی پیش‌پاافتــاده اســت، 
چــون همــه اشــیاء دارای چنیــن ویژگــی هســتند. 
ــرای  ــری ب ــام بهت ــانی« ن ــا »خودس ــودن« ی ــژه ب »وی
ــون،1389: 35-34(.  ــینگ؛ دات ــت )لس ــوم اس ــن مفه ای
همان‌گونــه کــه ماهیــت هنــر در اعصــار گذشــته 
شــیوه و روشــی را پیمــوده اســت در دوران معاصــر 
ــدی را  ــاب‏ جدی ــه ب ــته ک ــی گش ــار دگردیس ــز، دچ نی
در ارزش‏گــذاری هنــر گشــوده اســت. در ایــن خصــوص 
رســاله  در  بنیامیــن  والتــر  نظریــات  بــه  می‏تــوان 
»اثــر هنــری در دوران مکانیکــی 2« اشــاره داشــت 
ــج  ــي و راي ــاي حيات ــی را از تجربه‏ه ــدس زدای ــه تق ک
ــن اســاس در  ــي‏آورد3 . برای ــمار م ــدرن به‏ش ــي م زندگ
دوران پســامدرن رویکــرد هنــر درواقــع مجموعــه‏ای از 
ــا  ــی را ب ــم و خوانش‏های ــه مفاهی ــت ک ــی اس ارجاعات
ــی‏آورد.  ــم م ــان فراه ــزد مخاطب ــی ن ــای ضمن دلالت‏ه
درواقــع هنــر گفتگویــی میــان مجموعــه‏ای از نشــانه‏ها 
ــکل و  ــد ش ــام جدی ــه در نظ ــردد ک ــی می‏گ و ارجاعات

محتوایــی را بیــان می‏دارنــد. 
همان‌گونــه کــه اشــاره شــد نظریــات والتــر بنیامیــن در 
ایــن زمینــه حائــز اهمیــت اســت؛ چنانچــه وی معتقــد 
ــازنده و  ــي، س ــرم تمثيل ــه ف ــل ب ــاژ4  تبدي ــت، مونت اس
ــاي  ــا چيزه ــت ت ــوان را داش ــن ت ــه اي ــد ك ــي ش پوياي
ــادر  ــه ق ــد ك ــد بزن ــم پيون ــه ه ــوري ب ــون را ط ناهمگ
باشــد مــردم را بــراي درك و دريافــت چيزهــاي جديــد 
می‏تــوان   .)18-17  :1382 )اشــتاين،  دهــد  تــكان 
در  اصالــت  از  منظــور  نمــود  اســتنباط  این‌گونــه 
ــا خودانگیختگــی اســت  ــه ی ــی بداعــت خلاق ــر نوع هن
ــن  ــت. چنی ــوب اس ــری خ ــر هن ــر اث ــه ه ــه خصیص ک
ــای  ــه و در ویژگی‏ه ــری پیوندیافت ــر هن ــا اث ــی ب اصالت
ــوازن،  ــدی، ت ــون ترکیب‏بن ــی آن چ ــا تکنیک ــی ی فرم
شــدت رنــگ، پرســپکتیو، هارمونــی، ریتــم، گام، بافــت، 
ــگ،  ــخصیت، پیرن ــق، ش ــی، تعلی ــس آوای ــه، تجان قافی
ــود  ــی می‏ش ــز آن متجل ــوژه و ج ــاب س ــاختار، انتخ س
)لســینگ؛ داتــون،1389: 36(. نظریه‏پــردازان اغلــب 
ــکان  ــر ام ــامدرن، دیگ ــه در دوره پس ــد ک ــی آن‏ان مدع
ــر هنــری، خــواه یــک  ــی اث ــا یکتای ــت ی ســخن از اصال
ــدارد  ــود ن ــان، وج ــک رم ــواه ی ــی و خ ــوی نقاش تابل

ــی بســیار آشــکار  ــه صورت ــری همگــی ب ــار هن ــرا آث زی
سرهم‏بســتی از خرده‏هــا و پاره‏هــای هنــر از پیــش 
موجودنــد )آلــن، 1392: 17(. بــا ایــن تفاســیر اصالــت 
ــاوت از دوران  ــی متف ــامدرن تعریف ــر پس ــب هن در غال
پیــش از خــود گرفتــه بــه صورتــی کــه در دوران مــدرن 
اصالــت، آفرینــش متنــی اســت کــه در آن خصوصیــت 
ــر  ــی در عص ــوده ول ــم ب ــودن مه ــل ب ــازه و بی‏بدی ت
حاضــر هنــر واســازی گذشــته اســت و کلاژ 20و مونتــاژ 
ــدی  ــی آن اســت کــه در تعریــف جدی خصوصیــت اصل
ــوری  ــردد، ط ــرح می‏گ ــت مط ــوان بینامتنی ــت عن تح
ــردد.  ــرار می‏گ ــد تک ــار جدی ــته در آث ــر گذش ــه هن ک
ــار  ــتفاده از آث ــذ و اس ــیوه‏های اخ ــه ش ــن زمین در ای
ــیوه  ــن ش ــد. ای ــکل می‏ده ــری را ش ــر هن ــران، اث دیگ
تحــت عنــوان ازآن‏خودســازی قابل‌مطالعــه خواهــد 
بــود چراکــه تعریــف دقیق‏تــری از اصالــت و ارزش هنــر 

ــد. ــت می‏ده ــه دس ــر را ب ــر حاض ــردازی عص تصویرپ

ازآن‏خود سازی
ــارت ازآن‏خودســازي  ــه عب ریشــه واژه Appropriation 5 ک
را معــادل آن قــرار داده‏انــد، برگرفتــه از دو واژه لاتیــن 
Ad بــه معنــاي »نســبت دادن« و Proprius 6 بــه معنــاي 

»مــال خــود« اســت. جعــل و اســتفاده از آثــار دیگــران 
ــی  ــود. ول ــده می‏ش ــور دی ــر به‌وف ــخ هن ــی تاری در ط
ــد  ــا اشــتقاق کن ــاس ی ــری را اقتب ــدی اث اینکــه هنرمن
و آن را بــه امضــاء و نــام خــود ارائــه دهــد کاری اســت 
ــا شــری لیوایــن7  در اثــری تحــت عنــوان  کــه شــاید ب
»پــس از مارســل دوشــان8 « )1991( آغــاز و نمونــه‌ای 
ثبت‌شــده در تاریــخ هنــر اســت. نمونه‏هــای آثــار 
ــا  ــر و آماده‏ه ــبک حاض ــب س ــان در غال ــل دوش مارس
ــه  ــاره ب ــاید اش ــت؛ ش ــر اس ــد اث ــت تولی ــز ازاین‌دس نی
تابلــوی مونالیــزا کــه وی بــا اضافــه کــردن ســبیل ارائــه 
ــر  ــوای اث ــی در محت ــه تحول ــراوان باشــد چراک نمــود ف

ــر 1( مطــرح نمــوده اســت. )تصوی
دنیــای  در  خصوصــاً  ازآن‏خودســازی،  در شــیوه 
تلقــی  جعــل،  آثــار  به‌مثابــه  هنــر  پســت‏مدرن 
ــل از  ــب و جع ــد فری ــد قص ــه هنرمن ــردد چراک نمی‏گ
ــه  ــد ارائ ــان هنرمن ــام هم ــا آن را بان ــدارد ت ــار را ن آث
دهــد؛ بلکــه تنهــا بــا به‌کارگیــری از آثــار و اســتفاده از 

کاربرد مؤلفه‏ی »از آن خودسازی« در تبلیغات تجاری
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تصویر 1- مارسل دوشان )1919(، مونا لیزا با سبیل، موزه هنر فیلادلفیا، آمریکا. 
http://www.wikiart.org/en/marcel-duchamp/l-h-o-o-q-mona-lisa-with-mous�(: ذمأخـذ

)tache-1919

جایــگاه هنــری آن‏هــا بــرای مخاطــب، خوانــش جدیدی 
ــد.  ــو می‏کن ــر پســت‏مدرن را بازگ ــب هن ــر در غال از هن
جعــل مفهومــی اســت کــه تنهــا بــا ارجــاع بــه مفهــوم 
ــا ارجــاع  ــن فقــط ب ــت شــناخته می‏شــود. از رو ای اصال
ــه هنــری کــه آن را کنشــی خلاقــه قلمــداد می‏کنــد  ب
و نــه کنشــی بازآفرینانــه و تکنیکــی، معنــادار می‏شــود؛ 
ــد  ــر نمی‏توان ــک در هن ــا تکنی ــن عنصــر اجــرا ی بنابرای
ــت  ــزی نیس ــک چی ــون تکنی ــد چ ــل باش ــوع جع موض
ــاح،  ــک، به‌اصط ــرد. تکنی ــل ک ــوان آن را جع ــه بت ک
ــا دارای تکنیــک هســت  ــرد ی امــری عمومــی اســت. ف
ــا  ــد ی ــب می‏کن ــک را کس ــا تکنی ــرد ی ــت و ف ــا نیس ی
یــاد می‏گیــرد؛ امــا کســی نمی‏توانــد تکنیــک را جعــل 
ــاپیش  ــد پیش ــک بای ــل تکنی ــرای جع ــون ب ــد، چ کن
ــل  ــه جع ــازی ب ــر نی ــن دیگ ــد و بنابرای دارای آن باش
ــه توضیــح  ــدارد )لســینگ؛ داتــون،1389: 33(. لازم ب ن
ــت  ــیر اصال ــدرن، مس ــر در دوران م ــیر هن ــت مس اس
ــن  ــه ای ــت ک ــرده اس ــال ‏ک ــودن را دنب ــاب ب ــان ن و بی
ــش کشــیده شــده  ــه چال ــر پســت‏مدرن ب ــه در هن روی
و نابگرایــی جــای خــود را بــه ارجاعــات می‏دهــد. 
ــه ارتباطــات  ــر در دوران معاصــر ک ــرای شــناخت هن ب
بصــری9  شــکل عمــده‏ای از آن را شــکل می‏دهــد، هنــر 
ارتبــاط از طریــق تبلیغــات تجــاری حائــز اهمیــت اســت 
کــه درواقــع زیرشــاخه‌ای از هنــر گرافیــک اســت و در 
ــت  ــز اهمی ــام، حائ ــر پی ــری  تکثی ــاط بص ــف ارتب تعری
ــدرن  ــه از دوران م ــه جامع ــال ک ــت. ح ــده اس بیان‌ش
ــود  ــد ب ــول خواه ــی و قابل‌قب ــس منطق ــرده پ ــذار ک گ

ــر  ــران در هن ــار دیگ ــتفاده از آث ــازی و اس ازآن‏خودس
تبلیغــات قابل‌قبــول و یــا حتــی شــیوه‏ای کارآمــد 
باشــد. در حــوزه پســامدرن جنکــس10  بیــان مــی‏دارد: 
»پسامدرنیســم آمیــزه‏ی التقاطــی همــه ســنت‏ها و 
همــه گذشــته‏های محســوس اســت: پسامدرنیســم 
ــتن از  ــم برگذش ــت و ه ــم اس ــتمرار مدرنیس ــم اس ه
آن.«                       . در توضیــح ایــن مطلــب ضــروری 
اســت بیــان شــود، هنــر ارتبــاط بصــری کــه در حــوزه 
پیام‏رســانی قــرار می‏گیــرد بــرای اقنــاع مخاطبــان 
ــی دارد.  ــای ضمن ــری دلالت‏ه ــه به‌کارگی ــاز ب ــود نی خ
ــذاری  ــد کدگ ــر آنچــه رون ــا، نشــانه‏ها و ه ــس نماده پ
ــهل‏الوصول  ــان س ــرای مخاطب ــام را ب ــایی پی و کدگش
نمایــد دســت‏مایه هنرمنــد بــرای خلــق اثــر هنــری در 
ایــن زمینــه اســت)ر. ک. افضــل طوســی, طاهــری, 2015, 1926(. 
پــس آفرینــش اثــر درواقــع ارجاعاتــی هســتند بــه آثــار 
دیگــر کــه ایجــاد فضایــی بــرای گفتگومنــدی در دنیــای 
پســت‏مدرن و دوری از خودبســنده بــودن این‌گونــه 
آثــار اســت. والتــر بنیامیــن معتقــد اســت هنــر در دوران 
دليلــش  دارد  متفــاوت  صورت‌بندی‌هــای  مختلــف 
ــل  ــت و تعام ــي درياف ــه چگونگ ــار بلك ــواي آث ــه محت ن
مخاطبــان آثــار بــا آن‏هاســت                       . 
از ایــن منظــر در مطالعــات نظــری عنــوان بینامتنیــت 
ــات  ــتفاده از ارجاع ــی اس ــه به‌نوع ــردد ک ــرح می‏گ مط
بــه دنیاهــای دیگــر آثــار را، توجیــه و تبییــن می‏کنــد. 
ــا بینامتنیــت  در حقیقــت ازآن‏خودســازی را می‏تــوان ب
پیونــد زد، به‌نحوی‌کــه میــزان وفــاداری بــه آثــار 
قبلــی و دخــل تصــرف در آن را می‏تــوان معیــاری 
بــرای میــزان خلاقیــت در تولیــد آثــار جدیــد در نظــر 

ــت. گرف

بینامتنیت
ــت 12 در  ــاح بینامتنی ــداع اصط ــتوا11با اب ــا کریس ژولی
ســال 1966، پــس از بررســی آراء و افــکار باختیــن 
ــش  ــدی در خوان ــد جدی ــه( رون ــژه منطــق مکالم )به‏وی
متن‏هــا13  بــکار بــرد )مکاریــک، 1393: 72(. ایــن 
اصــاح بــرای ارتبــاط متن‏هــای گوناگــون مطرح گشــت 
بــر ایــن مبنــا کــه هیــچ نقشــی خلــق نمی‏شــود؛ مگــر 
اینکــه آیینــه‏ای بــرای بازتــاب نقش‏هــای دیگــر باشــد، 

(Jencks,1989:41)

 (Benjamin,1965:325)
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نقش‏هایــی کــه غالبــاً در نقشــی نویــن و در یــک بــازی 
پنهــان و آشــکار شــرکت می‏کننــد؛ شــبکه پیچیــده‏ای 
ــو و حضــور متن‏هــای  ــش متن‏هــای ن کــه موجــب زای
ــه  ــاع ب ــا ارج ــن ب ــود؛ بنابرای ــا می‏ش ــین در آن‏ه پیش
ــرد.  ــکل می‏گی ــد ش ــار جدی ــته آث ــار گذش ــون و آث مت
ــراث  ــه می ــی اســت ک ــط تودرتوی ــن رواب ــو چنی در پرت
بشــری از متنــی بــه متــن‏ دیگــر و از نســلی بــه نســل 
ــق، 1390: 117(  ــور مطل ــردد )نام ــل می‏گ ــر منتق دیگ
و )مکاریــک، 1393: 72-74(. کریســتوا همچنیــن بیان 
مــی‏دارد کــه هیــچ متنــی جــدا از دیگــر متــون نیســت. 
ایــن اصطــاح بــه رابطه‏هــای متنــوع و گوناگونــی 
ــون را ازلحــاظ صــورت و مضمــون  ــه مت اشــاره دارد ک
بــه هــم پیونــد می‏دهنــد و هــر متنــی را در نســبت بــا 
ــا، 1393: 436( و  ــد )قائمی‏نی ــرار می‏ده ــر ق ــون دیگ مت

)نامــور مطلــق، 1390: 27(. 
بــر ایــن اســاس یــک متــن در اســتمرار تولیــد بینامتنی 
خویــش کــه متــون آتــی آن نیــز در برمی‌گیــرد 
ــو  موجودیــت می‏یابــد )پیــن، 1394: 170(. ســوفی راب
ــد  ــتوا تأکی ــا کریس ــراه ب ــئله را هم ــن مس ــز همی 14 نی

می‏کنــد:
 »موضــوع ایــن اســت کــه متــن نــه همچــون ذخیــره‏ای 
تعامــل  مــکان  همچــون  بلکــه  ثابــت؛  معنــای  از 
به‏حســاب  گوناگــون  متن‏هــای  میــان  پیچیــده‏ای 
آیــد«                       و )نامــور مطلــق، 1390، 137(. 
بعــد از کریســتوا، ژرار ژنــت 15در دیــدگاه ســاختارگرایی 
متــون  گســترده  روابــط  بــه  مفصل‏تــر  به‌طــور   16

روابــط  نظام‏یافته‏تــر  به‌صــورت  و  پرداخــت 
میان‏متنــی را بــا تمــام متغیــرات آن موردبررســی 
قــرارداد و آن را ترامتنیــت )Transtextualite( نامیــد. ایــن 
ــش و  ــای پی ــا متن‏ه ــن ب ــه مت ــورت رابط ــط به‌ص رواب
غیــر از خــود اســت. وی معتقــد اســت یــک متــن خــواه 
آشــکارا خــواه پنهانــی، در رابطــه بــا متــون دیگــر قــرار 
ــاط را  ــن ارتب ــن ای ــرد                       ؛ بنابرای می‏گی
بــه پنــج دســته بینامتنیــت )Intertextuality(، ســرمتنیت 
ــت  ــت )Paratextuality(، فرامتنی )Architextuality(، پیرامتنی
)Hypertextuality(متنیــت بیــش  و   )Metatextuality(
82  :1386 مطلــق،  )نامــور  اســت  نمــوده  مطــرح 

ــه  ــت ب ــام ترامتنی و                                     . اقس

رابطــه میــان یــک متــن و شــبه متن‏هــاي مرتبــط با آن 
توجــه دارد. ترامتنیــت چگونگــی ارتبــاط یــک متــن بــا 
متن‏هــاي دیگــر اســت. ژنــت به‌صراحــت در جســتجوي 
روابــط تأثیرگــذار و تأثیرپذیــر نیــز هســت و به‏ویــژه در 
ــن  ــا چندی ــان دو ی ــذاري می ــن، تأثیرگ ــط بیش‏مت رواب
ــرار می‌دهــد.  ــات خــود ق ــی مطالع ــن را محــور اصل مت
ــط هم‌عــرض  ــر بررســی رواب ترامتنیــت ژنتــی عــاوه ب
میــان دو متــن، بــه روابــط طولــی نیــز پرداختــه اســت. 
در ایــن میــان بینامتنیــت و بیش‏متنیــت بــر رابطــه دو 

ــز اســت. ــری متمرک ــن هن مت
ــه در  ــتند ک ــی هس ــت عناوین ــت و بیش‏متنی بینامتنی
آثــار ازآن‏خودســازی، خصوصــاً در تبلیغــات تجــاری در 
ــه رابطــه  ــده می‏شــود چراک ــور دی ــه ف عصــر حاضــر ب
ــه بخــش  ــی اســت ک ــه صورت ــوده و ب هــم حضــوری ب
ــه می‏گــردد.  ــا کل متــن اول در متــن تولیدشــده ارائ ی
حتــی می‏تــوان کارکــرد تکثیــری بــودن بینامتنیــت را 
ــر  ــه تکثی ــات دانســت؛ چراک در راســتای اهــداف تبلیغ
پیــام در ذات ارتباطــات، به‌صــورت بصــری اســت. 
ــت  ــن اس ــت این‌چنی ــی بینامتنی ــل اساس ــع اص درواق
کــه هیــچ متنــی بــدون پیش‏متــن17  بــه وجــود 
نیامــده اســت و متن‏هــا پیوســته بــر اســاس متن‏هــای 
گذشــته بنــا می‏شــوند )نامــور مطلــق، 1390: 27( کــه 
توجیهــی بــرای آفرینــش آثــار و نیــز اصالــت آن‏هــا در 
ــه  ــات درک و توجی ــود. از ضروری ــد ب ــن عصــر خواه ای
آثــار پســامدرن اعتقــاد بــه وجــود رابطــه یــک متــن بــا 
دیگــر متــون اســت؛ بنابرایــن جهــت فهــم و رمزگشــایی 
ــی  ــط درون متن ــه رواب ــه ب ــا توج ــن تنه ــک مت از ی
کارســاز نیســت و می‏بایســت بــه رابطــه متــن بــا ســایر 
ــا، 1393: 413(. در  ــود )قائمی‏نی ــه ش ــز توج ــون نی مت
ــژه متن‏هــای  ــه متن‏هــا به‏وی ــن راســتا مشــکل نظری ای
نوینــی کــه دارای معناهــای گوناگونــی هســتند، برطرف 

ــق، 1390: 131(. ــور مطل ــود )نام می‏ش
ــزود  ــوان اف ــت، می‏ت ــه بینامتنی ــر ب ــی جامع‏ت در نگاه
ــن18 (  ــا )پیش‏مت ــن اول ی ــان‏ مت ــذار می ــط تأثیرگ رواب
یــا متــن دوم )بیش‏متــن19 ( یــا بــر تقلیــد از پیش‏متــن 
ــه  ــاز. هنگامی‌ک ــون س ــات دگرگ ــک عملی ــا ی ــت ی اس
ــی  ــا همان‌گونگ ــد ی ــورت تقلی ــار به‌ص ــتفاده از آث اس
باشــد متــن نخســت حفــظ می‏شــود و بیش‏متــن 

کاربرد مؤلفه‏ی »از آن خودسازی« در تبلیغات تجاری

 (Rabau,2002:22)

 (Genette,1992:83)

   (Mirenayat؛ Soofastaei,2015:533)
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ــه  ــد ک ــود می‏آی ــه وج ــت ب ــن نخس ــر مت ــدون تغیی ب
ــکل  ــتیش، شــارژ و فــورژي ش نمونه‏هــای آثــار پاس
ــی  ــا تراگونگ ــات ب ــه ارجاع ــز هنگامی‌ک ــد. نی می‏گیرن
ــا تغییــر همــراه شــود متــن نخســت تغییــر می‏کنــد  ی
ــا ایجــاد تغییــر در پیش‏متــن بــه وجــود  و بیش‏متــن ب
ــمان و ــارودي، تراوستیس ــون پ ــی چ ــد، غالب‏های می‏آی

ــن اســاس  ــر ای  ترانسپوزیســون ازاین‌دســت هســتند. ب
ــک  ــاس ی ــر اس ــن، ب ــی بیش‏مت ــن یعن ــن نوی ــر مت ه
متــن یــا چنــد متــن گذشــته یعنــی پیش‏متــن 
ــرف و  ــد ص ــاس تقلی ــر اس ــواه ب ــت خ ــده اس استوارش
ــق، 1386: 96(.  ــی )نامورمطل ــر و دگرگون ــا تغیی ــا ب ی

ــودار 1( )نم
بــا بررســی آثــار در عصــر حاضــر می‌تــوان اظهــار نمــود 
ایدئولــوژی غالــب در بیــان معاصــر و در اکثــر ژانرهــای 
هنــر، در تقلیــد ریشــه دارد؛ ارجاعاتــی کــه در بینامتــن 
ــردازی  ــای تصویرپ ــاً نمونه‏ه ــردد خصوص ــرح می‏گ مط
ــته‏ها و  ــا دانس ــتقیم ب ــه مس ــاری، رابط ــات تج تبلیغ
اطلاعــات تصویــری مخاطبــان دارد کــه ارجــاع بــه آثــار 
قبلــی اســت کــه پیش‏متن‏هــای خواننــده اهمیــت 
دلالت‏هــای  عنــوان  تحــت  اصطلاحــاً  و  می‏یابــد 
ضمنــی یــاد می‏شــود. واژه ژنتــی آن بدین‌صــورت 
ــت،  ــم نیس ــف مه ــا مؤل ــر ی ــن اث ــه بیش‏مت ــت ک اس
ــئله  ــن مس ــت دارد. ای ــده اهمی ــن خوانن ــه پیش‏مت بلک
بــارت همچــون »مــرگ مؤلــف« و  بــا ســایر آراء 
ــق و هماهنــگ اســت  ــاً مطاب ــش« کام »اهمیــت خوان
ــت  ــح اس ــه توضی ــق، 1390: 203(. لازم ب ــور مطل )نام
یکــی از مهم‏تریــن اصلاحــات بینامتنیــت کلاژ 20 اســت 
ــن دوم اســت.  ــن اول در مت کــه همــان اســتفاده از مت
ایــن اصطــاح کــه از وادی هنــر بــه ادبیــات وارد گشــته 
ــر  ــوع کلاژ در هن ــت. موض ــباندن اس ــای چس ــه معن ب
دارای جایــگاه ویــژه‏ای اســت و بــا بینامتنیــت ارتباطــی 

نمودار 1-کارکرد و رابطه بینامتنیت. )مأخذ نگارنده(

تنگاتنــگ دارد؛ چنانکــه می‏تــوان آن را گونــه‏ای از 
بینامتنیــت قلمــداد کــرد. درواقــع کلاژ نــوع خاصــی از 
ــاوت و  ــر متف ــب عناص ــا ترکی ــه ب ــت ک ــر اس ــق اث خل
ــای  ــد، ردپ ــار جدی ــرد و در آث ــورت می‏گی ــتقل ص مس
ــری  ــه تعبی ــود. ب ــده می‏ش ــور دی ــته به‌وف ــار گذش آث
کلاژ شــکل اثــری جدیــد از متــون و آثار گذشــته اســت 
ــه  ــی ارائ ــا تراگونگ ــه گاه به‌صــورت مســتقیم و گاه ب ک
ــه  ــل بازنمایــی هنــری ب می‌گــردد؛ ازاین‌جهــت در مقاب

ــرد. ــرار می‏گی ــول ق ــیوه معم ش
ــواع  ــه کلاژ به‌عنــوان یکــی از ان ــوران ژنــی21  ب توجــه ل
بینامتنیــت بی‏ارتبــاط بــا نظریــات او دربــاره بینامتنیــت 
نیســت. وی بــا نوشــتن مقالــه »نشانه‏شناســی کلاژ 
ــا ادبیــات در بــرش قیچی‏هــا 22« در ســال  بینامتنــی ی
1978 در ســومین شــماره از مجلــه زیبایی‏شناســی 
کلاژ  مراجــع  از  یکــی  به‌عنــوان  را  خــود  پاریــس 
بینامتنــی مطــرح نمــود. کلاژ هم‌زمــان بــا طــرح 
هم‏حضــوری  و  بینامتنیــت  گفتگومنــدی،  نظریــه 
پاره‏هــای ناهمگــون در یــک متــن، موجــب هم‏کنشــی 

آن‏هــا بــه گونه‏هــای متفاوتــی می‏شــود. 
ــت اســت  ــه شــکل‏دهنده بینامتنی ــن هم‏حضــوری ک ای
می‏توانــد بــه گفتگومنــدی و چندصدایــی منجــر گــردد 
)نامــور مطلــق، 1390: 240(. هــدف از کلاژ چیــزی 
ــه  ــر ماهران ــع تغیی ــه درواق ــت ک ــرار اس ــش از تک بی
معناســت و بــا دســت‌کاری ظاهــری رخ می‏دهــد؛ 
بنابرایــن در عصــر حاضــر اســتفاده از ایــن شــیوه 
ریشــه در دگرگونــی مضمــون دارد کــه بــا ماهیــت هنــر 

به‌مثابــه پســامدرن هماهنــگ اســت.

پاستیش
ــت‏مدرن  ــر پس ــور در عص ــه به‌وف ــای کلاژ ک از نمونه‏ه
از آن اســتفاده می‏شــود پاســتیش اســت؛ درواقــع 
پاســتیش از مکانیزم‏هــای بینامتنیــت اســت. پاســتیش 
ــار  ــق آث ــیوه‏های خل ــن ش ــتم از مهم‏تری ــرن بیس در ق
ــم و  ــده از پست‏مدرنیس ــی عم ــک ویژگ ــه ی ــت و ب اس
فرهنــگ التقاطــی از وانمــود و کپــی تبدیل‌شــده اســت     
بزرگ‌تریــن  از  یکــی  پاســتیش   .....................................
دگردیســی‏هایی اســت کــه در هنــر نمــود دارد و اصــولاً 

ــردد. ــان می‏گ ــبک نمای ــد از س در تقلی

 (Jameson,1991:24.16)
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تأثیــر عصــر تولیــدی، هنــر را از شــکل گذشــته خــارج 
ــک  ــه نزدی ــر عام ــوده‏ای و هن ــر ت ــه هن ــه نحــوی ب و ب
دگردیســی  مشــخصه‏های  از  تکثیــر  اســت.  کــرده 
هنــر در عصــر حاضــر اســت کــه شــاید به‌صــورت 
مشــخص و رســمی توســط انــدی وارهــول23  در حــوزه 
تبلیغــات تجــاری صــورت پذیرفــت؛ وی به‌عنــوان 
ــگاه انتقــادی  ــر، ن ــا تکثیــر تصاوی تصویرگــر تبلیغــات ب
ــر 2(. او در  ــرد24  )تصوی ــی را مطــرح ک ــر مصرف‏گرای ب
کتــاب فلســفه انــدی وارهــول 25 نوشــته ‌اســت: »چیــز 
ــنتی  ــه س ــت ک ــن اس ــکا ای ــاره آمری ــگفت‌انگیز درب ش
را آغــاز کــرده کــه در آن ثروتمندتریــن مشــتریان 
ــان  ــه فقیرترینش ــد ک ــزی را می‌خرن ــان چی ــاً هم دقیق
ــون  ــولا را در تلویزی ــد کوکاک ــما می‌توانی ــد. ش می‌خرن
کوکاکــولا  رئیس‌جمهــور  کــه  می‌دانیــد  و  ببینیــد 
و  می‌خــورد  کوکاکــولا  تایلــور  الیزابــت  می‌خــورد، 
ــد.  ــولا بخوری ــد کوکاک ــم می‌توانی ــما ه ــد ش ــر کنی فک
ــول  ــداری از پ ــچ مق ــا هی ــت و ب ــان کوکاس ــوکا هم ک
نمی‌توانیــد کوکایــی بهتــر ازآنچــه داشــته باشــید کــه 
ــا  ــه کوکاه ــورد. هم ــه‌ای می‌خ ــرد در گوش ــک ولگ ی
یکســان هســتند و همــه آن‌هــا خــوب. ایــن را الیزابــت 
ولگــرد  می‌دانــد،  رئیس‌جمهــور  می‌دانــد،  تایلــور 
می‌دانــد و شــما هــم می‌دانیــد«                      . 
ایــن گفتــه اســاس اســتفاده از تکــرار و تقلیــد در خــود 

ــر اســت. اث
ــه  هنــر در عصــر تولیــد، جنبــه مکانیکــی و تولیــدی ب
خــود گرفتــه کــه بــا تعریــف ابــداع اثــر اصیــل در دوران 
ــات  ــوص نظری ــن خص ــت. در ای ــاد اس ــته در تض گذش
والتــر بنیامیــن قابل‌تأمــل اســت. والتــر بنیامیــن 
در مقالــه »اثــر هنــري در عصــر بازتولیــد پذیــری 
تكنكيــي« بیــان مــی‏دارد كــه تحــولات آثــار هنــري بــه 
ــار آورده  ــه ب ــر را ب ــه‏اي قابل‌ذک ــده دو نتيج ــود آم وج

تصویــر 2- انــدی وارهــول، قوطی‌هــای ســوپ کمپبــل، 1962، 51 ســانتی 
متــر×41 ســانتی‌متر مــوزه هنرهــای معاصــر آمریــکا

اســت: نخســت اينكــه، تاريــخ گســترش فــن‏آوري، 
چارچوبــي را فراهــم ميك‏نــد كــه آثــار هنــري بصــري  
26در درون آن فهميــده مي‏شــوند؛ امــا نتيجــه دوم كــه 

ــن  ــرد اي ــاره ك ــه آن اش ــوان ب ــي مي‏ت ــور ضمن به‌ط
ــاي  ــه معن ــي ب ــول و دگرگون ــرش تح ــه پذي ــت ك اس
رهــا كــردن هنــر گذشــته نيســت                    . 
ــري  ــه هن ــكان تجرب ــد ام ــر جدي ــد پذی ــر بازتولی هن
را بــه ميــان تمامــي تــوده هــاي مــردم بــرده و 
ــرا از  ــر نخبه‏گ ــه هن ــي را ك ــه جمع ــد تجرب مي‏توان
ــد  ــه او بازگردان انســان مــدرن دريــغ داشــته شــده ب
ــرد  ــد ف ــن هنرمن ــتريناتي، 1379: 118(؛ بنابرای )اس
نخبــه در دوران مــدرن نیســت. در ایــن راســتا، نظریــات 
ــه  ــاختارگرایی28  ک ــیوه‏های پساس ــارت 27در ش رولان ب
قائــل بــه ارتبــاط میــان بینامتنیــت و ضامــن تولیــدی 
ــن اســاس  ــر ای ــل اســت. ب ــن اســت قابل‌تأم ــودن مت ب
ــوض  ــوع ع ــده و موض ــبک 29 تقلیدش ــتیش س در پاس
می‏شــود کــه ایــن تقلیــد جنبــه ازآن‏خودســازی صــرف 
ــات  ــی‏ در تبلیغ ــدل از طراح ــن م ــد و ای ــدا می‏کن پی
ــه  ــر اســاس فقــدان و عــدم احتــرام ب تجــاری اصــولاً ب
ــر 3( ــرد. )تصوی ــورت می‏گی ــت30  ص ــی رای ــون کپ قان

پارودی یا نقیضه31
پــارودی32  حــوزه تقلیــدی اســت کــه به‌منظــور ایجــاد 
ــر و  ــدی دیگ ــر هنرمن ــیله اث ــد به‌وس ــر جدی ــق اث خل
بــدون قصــد هــزل اســت. یکــی از انــواع تکثیــر آثــار و 
خصوصــاً در مباحــث بینامتنیــت، پــارودی یــا نقیضــه33 
هنــری  ســبک‏های  از  برگرفتگــی  هرگونــه  اســت. 
پیشــین را می‏تــوان نقیضــه  خوانــد. در لغت‏نامــه 
ــتن  ــای شکس ــض در معن ــه نق ــه از ریش ــدا نقیض دهخ
)عهــد و پیمــان(، ویــران کــردن )بنــا( و گسســتن 
ــاص،  ــای خ ــه، در معن ــا نقیض ــت؛ ام ــده اس ــد( آم )بن

ــدم  ــاری و ع ــات تج ــازی در تبلیغ ــری ازآن‏خودس ــه تعبی ــا ب ــد ی ــر 3-تقلی تصوی
)http://sattarsayyah.blogfa.com/tag(:مأخــذ کپی‌رایــت.  حــق  رعایــت 

کاربرد مؤلفه‏ی »از آن خودسازی« در تبلیغات تجاری

 (Warhol ,1975:100 )

 (Benjamin ,2005:2)
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ــی  ــه، غیرتصنع ــن آگاهان ــت از به‏کارگرفت ــارت اس عب
ــل  ــر. میخائی ــری دیگ ــوی هن ــک الگ ــز ی و کنایه‏آمی
باختیــن34  معتقــد اســت ایــن شــیوه متکــی بــر 
گفتمان‏هــای35  دوصدایــی یــا نتیجــه برخــورد دو صــدا 
و دو لحــن متفــاوت اســت. چنانچــه بــا تجســم صــدای 
اصلــی و میزبــان، کارکــردی محافظه‏کارانــه و هنجــاری 
ــت  ــد اس ــر در تقلی ــارودی تغیی ــرد. پ ــود می‏گی ــه خ ب
و از اضافــه کــردن، کــم کــردن، جابه‌جــا کــردن و 

ــد. ــت می‏آی ــه دس ــر ب ــر دیگ ــردن عناص ــب ک ترکی
ــت  ــوآوری، اصال ــی فردیــت، ن ــارودی را طفیل  برخــی پ
و  شــکل  در  شــباهت  کــه  دانســته‏اند  خلاقیــت  و 
پیکره‏بنــدی متــون می‏توانــد موجــب خلــق آثــار 
فوق‏العــاده بدیعــی شــود )مکاریــک، 1393: 438(. 
در هنــر ارتباطــات بصــری، خلاقیــت بــه معنــای 
ــورد  ــوع م ــه موض ــاوت ب ــد و متف ــگاه جدی ــی ن توانای
ــاره  ــتن36 ، دوب ــد شکس ــی فرآین ــه عبارت ــا ب ــاط، ی ارتب
ســاختن37 ، حتــی تغییــر دیــدگاه ذهنــی دربــاره 
ــبت  ــد نس ــش جدی ــت‏آوردن بین ــوع و بدس ــک موض ی
بــه ماهیــت آن بــا حاکمیــت ذهــن 38 اســت کــه 
ــم  ــول ه ــی معم ــای ذهن ــدن از قالب‏ه ــارج ش ــه خ ب
قلمــداد می‏شــود )گلستان‏هاشــمی، 1382: 14(. بــا 
ــی ایــن  ــارودی نوعــی تقلیــد اســت، ول ایــن اوصــاف پ
ــک39   ــی آیرونی ــه و به‌نوع ــه و خلاقان ــد هنرمندان تقلی
ــه  ــذر را ب ــن رهگ ــدی از ای ــار تولی ــوان آث ــت. می‏ت اس
ــت.  ــط دانس ــنایی‏زدایی 40 مرتب ــیوه آش ــه ش ــی ب جهات
ــی  ــر در توانای ــای هن ــیوه، معن ــن ش ــف ای ــق تعری طب
آشــنایی‏زدایی از چیزهــا، در نشــان دادن آن‏هــا بــه 
شــیوه‏ای نــو و نامنتظــره اســت )مکاریــک، 1393: 13(؛ 
ــا  ــی و نشــان دادن آن‏ه ــار قبل ــتفاده از آث ــن اس بنابرای
در شــیوه‏ای غیرمنتظــره در گســتره تصویرپــردازی 
تبلیغــات تجــاری حائــز اهمیــت اســت؛ چراکــه اســاس 

تراگونگــی در تغییــر تعریف‌شــده اســت.
ــه موضــوع  ــتنی41  ب ــواح بازنوش ــاب ال ــت در کت ژرار ژن
ــد  ــارودی را همانن ــه اســت. اصطــاح پ نقیضــه پرداخت
ــواره  ــد چــون هم ــی می‏کنن اصطــاح پاســتیش  معرف
دلالــت  بــه  باهــم  نخســت  متــن  بــا  دوم  متــن 
پــردازی می‏پردازنــد؛ منتهــا در پــارودی برعکــس 
اســت  دگرگونــی  بــا  همــراه  تقلیــد  پاســتیش42 

ــن  ــدا هاچ ــز لین ــق، 1390: 52-53(. نی ــور مطل )نام
ــر  ــاوت« تعبی ــا تف ــرار ب ــوان »تک ــارودی به‌عن 43 از پ

می‏کنــد                         . از دیــد ژنــت هــم برخــی 
اشــکال آشــکار تلمیــح و بــازی بینامتنــی نقیضــه را بــه 
ــارودی مبتنــی  ــد؛ امــا ازنظــر هاچــن، پ وجــود می‏آورن
ــا  ــه ب ــون ک ــان مت ــکار می ــباهت‏های آش ــر ش ــت ب اس
تفاوت‏هایــی بــر فاصلــه ذهنــی و هنــری میــان نســخه 
ــه  ــد ک ــد می‏کن ــد. او تأکی ــت دارن ــدل دلال ــل و ب اص
وارونه‏ســازی غیرتصنعــی ویژگــی مشــخص همــه انــواع 
ــتهزاء  ــر اس ــور عنص ــا حض ــدت ب ــت و به‌ش ــه اس نقیض
ــدان  ــر ناق ــه ازنظ ــت ک ــد گف ــد. بای ــت می‏کن مخالف
امــروز، نقیضــه چیــزی بیــش از بازگویــی صــرف متــون 
ــا متــن  دیگــر اســت؛ تفاوت‏‏هــای متنــی و بافتــی آن ب
اصلــی معمــولاً به‌واســطه به‏کارگیــری لحنــی طنزآمیــز 
و ســخره آمیــز برجســته‏تر می‏شــود امــا نقیضــه اغلــب 
ــان  ــد مخاطب ــچ‌روی نمی‏خواه ــد و به‌هی ــو نمی‏کن هج
خــود را اصــاح کنــد و یــا اثــر هنــری اصلــی را تصحیــح 

ــک، 1393: 440(. ــد )مکاری کن
در تبلیغــات کــه صحبــت از تأثیــر 44 و اقنــاع مخاطبــان 
ــده‏ای  ــد ای ــد می‏توان ــده جدی ــاد ای ــرد ایج اســت، راهب
باشــد کــه مخاطــب بــرای آن ارزش قائــل اســت؛ 
بنابرایــن دانســتن ایــن مــوارد تعییــن، انتخــاب و 
مقصــود  چراکــه  بــود؛  خواهــد  ایده‏هــا  گزینــش 
تبلیغــات، در درجــه اول و مقــدم بــر همه‌چیــز، فــروش 
ــکاران،  ــز و هم ــت )ول ــر اس ــا فک ــت ی ــول، خدم محص
1392: 457(. تعبیــری کــه در تبلیغــات از اصالــت 
منحصربه‌فــرد،  کــه  اســت  بدین‌صــورت  می‏گــردد 

ــد. ــره باش ــی و غیرمنتظ ــی غیرمعمول یعن
 ایــده غیرمنتظــره، فکــری اســت کــه دارای پیچ‌وخــم یک 
تداعــی غیرمنتظــره اســت )ولــز و همــکاران، 1392: 457(. 
در آثــاری کــه از مکانیــزم پــارودی بــرای آفرینــش اثــر 
ــه  ــت ک ــورت اس ــد بدین‌ص ــت، رون ــده اس استفاده‌ش
آثــار و موقعیت‏هایــی از آثــار قبلــی انتخــاب و در 
ــد؛  ــی می‏گردن ــدی معرف ــورد جدی ــا برخ ــت ی موقعی
موضــوع  در  تغییــر  هنگامی‌کــه  پــس   )4 )تصویــر 
ــی  ــتیم؛ یعن ــرو هس ــارودی روب ــا پ ــد ب ــا رخ ده و معن
ــر  ــق اث ــرای خل ــش ب ــک پیچ ــا ی ــراه ب ــی هم از تداع
بــه  رجــوع  موقعیــت  ایــن  چراکــه  استفاده‌شــده 

 (Hutcheon ,1985:101 )
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ــش گاه در  ــت. پیچ ــان اس ــی مخاطب ــای ضمن دلالت‏ه
ــینی  ــز در جانش ــتن و نی ــت و گاه در کاس ــزودن اس اف
تبلیــغ دوربیــن  عناصــر بصــری در پیش‏متــن. در 
ــر و ژانرهــای تصویــری  سامســونگ‏ از پیش‏متــن تصاوی
ــان  ــن می تابلوهــای ونگــوگ استفاده‌شــده اســت. در ای
ــار وی  ــی از آث ــوگ در فضای ــی از ونگ ــخصیت خیال ش
ــردازی  ــار وی تصویرپ ــا ترکیــب آث ــر شــده کــه ب تصوی
ــد از کیفیــت محصــول )نمایــش کیفیــت  ــان جدی و بی
ــر(  ــد اث ــی از چن ــان خیال ــق چیدم ــا خل ــا ب دوربین‏ه

خلق‌شــده اســت. )تصاویــر 8-5(
ــد  ــن برمی‏آی ــارودی چنی ــوزه پ ــار ح ــخصه آث از مش
ــراق  ــم در آن اغ ــد و ه ــنت را ارج می‏نهن ــم س ــه ه ک
می‏کننــد بــه صورتــی کــه هــم روایــات کهــن را بازگــو 
می‏کننــد.  خلــق  نویــی  روایــت  هــم  و  می‏کننــد 
ــازه و  ــتر ت ــک بس ــی از ی ــر جزئ ــه اث ــی هنگامی‌ک حت
ــن  ــی و ای ــن فراخوان متفــاوت فرهنگــی تلقــی شــود ای
جابجایــی، اثــر را در بســتر یــک ســنت قــرار می‏‏دهنــد 
ــتره  ــن گس ــل و ای ــی آن تجلی ــای بینامتن و از پیونده
 )438  :1393 )مکاریــک،  می‏کننــد  گســترده‏تر  را 
اذعــان  ایــن منظــر، می‏تــوان  از  )تصاویــر 11-9(. 
ــد  ــن حــوزه شــکل می‏گیرن ــی کــه در ای نمــود هنرهای
ــوده  ــک ب ــان تکنولوژی ــتر جه ــامدرن در بس ــر پس هن

ــه  ــزا ب ــهور مونالی ــر مش ــتفاده از اث ــارودی، اس ــوزه پ ــر در ح ــد اث ــر 4- تولی تصوی
همــراه تغییــری کــه اثــر بــا محتــوای جدیــد در تبلیغــات تجــاری و تغییــر بــرای 

ــت. ــده اس ــر کالا ارائه‌ش ــذاری ب ــت و ارزش‏گ ــف کیفی توصی
)http://adsoftheworld.com/media/print/monalisa (:مأخذ

تصویر 5- تبلیغ دوربین سامسونگ، ایجاد یک پیچش در تداعی از آثار ونگوگ. 
)https://www.pinterest.com/pin( :مأخذ

ــی  ــری را متلاش ــر هن ــت اث ــه قداس ــوی هال ــه نح و ب
ــو  ــان بازگ ــرای مخاطب ــی را ب ــزگان مضاعف ــرده و رم ک
ــای  ــه رد پ ــی ک ــر 12 و 13( رمزگان ــد. )تصاوی می‏نمای
مؤلفــان و هنرمنــدان دیگــر را نمایــش داده و از طریــق 
شــبکه بینامتنــی اشــکال و دلالت‏هــای فرهنگــی را بــه 
ــه در عصــر حاضــر  ــی ک ــذارد، دلالت‏های ــش می‏گ نمای
ــد. ــه می‏ده ــته را ارائ ــه از دوران گذش ــی برگرفت تأویل

شارژ
شــارژ بــه معنــای تقلیــد بــه همــراه غلــو کــردن اســت 
ــری46   ــوک تصوی ــاد ش ــای ایج ــود از فاکتور‏ه ــه خ ک
ــت  ــدی اس ــای تقلی ــاری و از نمونه‏ه ــات تج در تبلیغ
ــور مطــرح  کــه کارکــرد طنــز دارد و اصــولاً در کاریکات
ــود و  ــظ می‏ش ــن حف ــر پیش‏مت ــع اث ــردد. درواق می‏گ
قســمت‏هایی کــه قابلیــت اغــراق دارد تغییــر می‏کنــد. 
معنایــی کــه از کارکــرد طنــز )Satire( در فرهنــگ هــزاره 
بیان‌شــده، معــادل فارســی طنــز، هجــو، هــزل و هجویــه 
اســت. طنــز در تبلیغــات نیــز یکــی از اصــول کاربــردی 
ــودن  ــا دارا ب ــه ب ــت ک ــده اس ــازمان‌دهی ای ــرای س ب
ویژگــی بزرگنمایــی )مبالغــه و اغــراق(، یکــی از راه‏هــای 
ــردازش  ــاس در پ ــن اس ــر ای ــت. ب ــب اس ــذب مخاط ج
ایــده، یــک جنبــه از توصیــف بنــا بــه بیــان برجســته‏تر 

)http://buzzerg.com/24985-van-gogh-paintings-id-17515.htm(:تصاویر 6 و 7 و 8-پیش متن‏های تبلیغ سامسونگ برای دوربین. مأخذ
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)http://www.ideyab.com/idea.phpdesign( :نام برند قهوه در برزیل45 . تغییر بر اساس اضافه کردن عناصر به پیش‏متن و تغییر موضوع. مأخذ Café Numero Um -11 تصاویر 9 و 10 و

ــو  ــد و ن ــیای جدی ــا اش ــا ی ــا، بینش‌ه ــا، نظریه‌ه ایده‌ه
و بازســازی مجــدد در علــوم و ســایر زمینه‌هاســت کــه 
ــکاری و  ــده‌ای ابت ــوان پدی ــان به‌عن ــیله متخصص به‌وس
ــی  ــاوری و اجتماع ــی، زیبایی‌شناســی، فن ازلحــاظ علم

ــاارزش قلمــداد گــردد  ب
می‏تــوان ایــن نظریــه را در حــوزه تبلیغــات بــکار 
از  بــا برداشــت و اســتفاده  بســت به‌گونــه‌ای کــه 
ــز  ــه آن، تمرک ــت ارائ ــر در موقعی ــران و تغیی ــار دیگ آث
تصویــری و جذابیــت بصــری ایجــاد کــرد. ایــن شــیوه 
ــه  ــه در این‌گون ــت شــناخته می‏شــود چراک در بینامتنی
تصویرپردازی‏هــا هــم اثــر اول در اثــر دوم تکــرار شــده 
اســت و هــم بــا غلــو در جنبه‏هــای از آن می‏تــوان 

ــترش داد. ــه را گس ــده خلاقان ای

تراوستیسمان
ــار  ــری از آث ــا وام‏گی ــد ی ــی از تقلی ــار نوع در برخــی آث
ــظ  ــا حف ــی در آن‏ه ــه معن ــت ک ــرح اس ــران مط دیگ
می‏شــود و صــورت و فــرم تغییــر می‏یابــد کــه در 
ادبیــات از آن بــا عنــوان تراوســتی Travestie 48  یــاد 
ــت  ــاس دادن اس ــر لب ــای آن تغیی ــه معن ــد؛ ک می‏کنن
ــن  ــت. در ای ــوی Travestire اس ــه فرانس ــوذ از کلم و مأخ
نــوع از مباحــث بینامتنیــت آثــار بــا تغییــر پوشــش یــا 
بــه عبارتــی تراپوشــی جهــت تخریــب اثــر قبلــی ایجــاد 
ــر در  ــر ژان ــبک و تغیی ــر س ــن تغیی ــوند؛ بنابرای می‏ش
ایــن نــوع از بینامتنیــت رخ می‏دهــد؛ هنگامی‌کــه 
ــا كســي  ــزي ي ــوده و چي ــده ب ــز و زنن ــد اغراق‏آمي تقلي
مــورد اســتهزاء قــرار گیــرد زیرمجموعــه تراوســتي قــرار 
ــق  ــر خل ــن منظ ــي، 1364: 69(. از ای ــرد )حلب می‏گی
ــار صــورت می‏گیــرد  ــر اســاس دیگــر متــون و آث ــر ب اث
منتهــا بــا قصــد از بیــن بــردن و یــا بــه ســخره گرفتــن 

و نمایان‏تــر شــده تــا بــر ماهیــت فکــری تبلیــغ تأکیــد 
ــای شناخته‌شــده مراحــل  ــه در برنده ــد. ازآنجایی‌ک کن
شناســایی و معرفــی برنــد و محصــول موردنظــر در 
ــر  ــات ب ــتراتژی تبلیغ ــولاً اس ــده اص ــات سپری‌ش تبلیغ
ــرار  ــول، ق ــرد محص ــایی کارک ــی و شناس ــای معرف مبن
می‏گیــرد؛ بنابرایــن بــرای برجسته‏ســازی ویژگی‏هــا 
و نمایــش تمایــز در ایــن ســطح از اطلاع‏رســانی پیــام، 
می‏تــوان از جنبه‏هــای طنــز کــه غلــو از خصوصیــت آن 
اســت، اســتفاده نمــود. )تصاویــر 14 و 15( در بررســی 
نظریــات مطرح‌شــده در حــوزه خلاقیــت ورنــون47  
ــاد  ــخص در ایج ــی ش ــت توانائ ــی‏دارد: خلاقی ــان م بی

ــر 12 و 13- آژانــس تبليغاتــي Y&R، آگهي‌هــاي تبليغاتــي فــروش عينــك  تصاوی
ــفافيت  ــوح و ش ــتي وض ــي‌هاي امپرسيونيس ــر روي نقاش ــز ب ــا تمرك KelOptic، ب
ــل امپرسيونيســم  ــه »تبدي ــن مجموع ــد. شــعار ای ــا را نشــان مي‌دهن ــن عين‌كه اي
http://www.mbanews.ir/news2/uploads/(:مأخــذ اســت.  رئاليســم«  هايپــر  بــه 

)posts/2014-06/1402395182_mbanews.keloptic-art-2-2014-3.jpg

تصاویر 14 و 15-غلو برای خلق تبلیغات تجاری نسکافه، استفاده از آثار شاخص 
نقاشی جهان، تصویر مونالیزا و تصویر ونگوگ، اغراق برای نمایش تأثیر نوشیدن 

)http://www.adruby.com/print-ads/nescafe-instant-espresso( :قهوه. مأخذ

. (Vernon ,1989:93.103 )
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آثــار قبلــی اســت. در ایــن حــوزه کارکــرد آثــار، جــدی 
ــا  ــه ب ــراه اســت ک ــری هم ــر ظاه ــا تغیی ــر ب ــوده و اث ب
 )16 )تصویــر  می‏گردنــد.  دنبــال  تخریبــی  تأثیــر 
ســايمن دنتيــث 49 فــرق پــارودی و تراوســتی را چنیــن 
بیــان می‏کنــد: »پــارودي نســبت بــه تراوســتي موقرتــر 
و متين‏تــر اســت؛ چــون نــوع تغييــري كــه تراوســتي در 
متــن اصلــي ايجــاد مــي كنــد تــا بــه طنــز دســت يابــد، 
ــب  ــرانه دارد.«                     . تخری ــي سب‏كس حالت
آثــار پیش‏متــن در ایــن حالــت موجــب خنــده نیســت؛ 
ــرای  ــن را ب ــخره گرفت ــه س ــدی از ب ــی ج ــه فضای بلک
ــر 17( ــد. )تصوی ــه می‏ده ــغ ارائ ــرد تبلی ــش کارک نمای

فورژی
فــورژي یــک قالــب تقلیــد و یــک پاســتیش بــه تمــام 
ــن  ــتفاده از مت ــد، اس ــوع از تقلی ــن ن ــت. در ای معناس
ــر  ــن و اث ــن‏ مت ــباهت بی ــاس ش ــر اس ــر ب ــار دیگ و آث
تولیــدی مطــرح می‏گــردد کــه بــر مبنــای دو کارکــرد 
صــورت می‏پذیــرد: اول آنکــه آثــار تولیــدی گاه قالبــی 

بــرای تــداوم و دنبــال کــردن دیگــر آثــار اســت و جنبــه 
تکثیــری دارد )تصاویــر 18-21( و مــورد دوم هنگامــی 
ــه  ــی ارائ ــه صورت ــوده و ب ــص ب ــداوم ناق ــه ت ــت ک اس
ــه  ــدی ب ــل بع ــدی در مراح ــار تولی ــه آث ــردد ک می‏گ
ــار قبــل از خــود هســتند کــه  نحــوی تکمیل‌کننــده آث
ــت.  ــات اس ــد ارتباط ــجام در فرآین ــاد انس ــی ایج به‌نوع
لازم بــه ذکــر اســت ایــن دســت از تصویرپــردازی هــا، 
ــتفاده  ــر اس ــای دیگ ــود از پیش‏متن‏ه ــن اســت خ ممک

ــر 25-22( ــند. )تصاوی ــرده باش ک
ــریالی 50 در  ــورت س ــات به‌ص ــه در تبلیغ ــتراتژی ک اس
ــی  ــن تبلیغات ــردد و کمپی ــرح می‏گ ــر مط ــر حاض عص
ــاس  ــر اس ــی را ب ــام تبلیغات ــری از پی ــا س ــه ی مجموع
ــد،  ــال می‏کن ــده و موضــوع دنب ــک ای اشــتراک‏گذاری ی
ایجــاد ارتباطــات تجــاری یکپارچه یــا   )IMC( را تشــکیل 
ــردازی  ــاد تصویرپ ــه ابع ــولاً در هم ــه اص ــد ک می‏دهن
ــجم،  ــات منس ــیوه از ارتباط ــن ش ــردد؛ ای ــرح می‏گ مط
ــاری  ــورت تج ــات به‌ص ــی و تبلیغ ــاً در بازاریاب خصوص
دهــه  در  کــه  دیدگاه‏هاســت  جدیدتریــن  از  یکــی 
1980 بعضــی از شــرکت‏ها در ضــرورت ایجــاد انســجام 
در فعالیت‏هــای ترفیعــی و تبلیغاتــی را احســاس و 
ــد ارتباطــات منســجم  ــب اســتفاده از فرآین ــن ترتی بدی
بازاریابــی و تبلیغاتــی را آغــاز کردنــد )حبیبــی، 1389: 
ــا  ــریالی و ی ــات س ــت در تبلیغ ــر اس ــه ذک 72(. لازم ب
ــرای انتشــار  ــان ب ــن مدت‌زم ــه تعیی ــات یکپارچ ارتباط
ــی و  ــر قبل ــی تصوی ــته و اثربخش ــت داش ــغ اهمی تبلی
تأثیــر تصویــر جدیــد بــرای تمرکــز بــر ایــده را تعییــن 
ــات در  ــدل ارتباطــی در انتشــار تبلیغ ــن م ــد. ای می‏کن
حقیقــت حرکــت به‌ســوی جهانی‌شــدن تصاویــر و 

تصویر 16- تبلیغات Lego، تخریب تصویری آثار هنری برای نمایش قابلیت تبدیل‌شدن 
به محصولات Lego که در اصل اشاره به گستردگی کارکرد کالا دارد. مأخذ:

(http://www.fromupnorth.com/creative-advertising-1105)

تصویر 17- تبلیغات جاروبرقی Miele، ایجاد تخریب در اثر قبلی برای معرفی کالا. مأخذ: 
(http://www.advertisingtimes.fr/2010/09/mona-lisa-vend-aus-

si-des-tampons.html)

تصاویر 18 و 19 و 20 و 21- قالب تکثیر و تداوم تبلیغات. 
)https://www.pinterest.com/pin/392657661240350828( :مأخذ
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ــت. ــات اس ــوزه ارتباط ــا در ح ــل ایده‏ه تکمی
تصویرپــردازی یکپارچــه و پیوســته ریشــه در آثــار قبــل 
ــردازی  ــر تصویرپ ــه اث ــود دارد ک ــد از خ ــی بع و به‌نوع
گونه‏هــای  وام‏دار  تجــاری  تبلیغــات  بــرای  شــده 
و دیگــر  نقاشــی  ازجملــه عکاســی،  تصویرپــردازی‏ 
هنرهاســت. در برخــی دیگــر از تبلیغــات به‌صــورت 
ســریالی، تصویــر مبنــای ایجــاد و پیوســتگی تفکــر در 
ــه  ــود؛ ب ــد ب ــات خواه ــن تبلیغ ــدی تدوی ــتراتژی بع اس
ــرح  ــت مط ــات بینامتنی ــی و ارجاع ــری برگرفتگ تعبی
ــده  ــات، پیشــبرد ای ــردازی تبلیغ ــه در تصویرپ اســت ک
ــرح از  ــا ش ــت ت ــت اس ــک روای ــازمان‌دهی ی ــرای س ب
ــب محصــول را  ــر جوان ــت، اصــول مصــرف و دیگ کیفی

نــزد مخاطبــان بازگــو کنــد. از ایــن منظــر یــک تصویــر 
عامــل وجــود تصویــر بعــدی و تصویــر ایجادشــده عامــل 
خلــق تصویــر ســوم و یــا بیشــتر اســت. تبلیغــات 
تجــاری پپســی ازاین‌دســت اســتراتژی‏ها اســتفاده 
نمــوده چنانچــه عــاوه بــر جنبه‏هــای اغــراق در بیــان 
ــر اســت.  ــر دیگ ــن تصوی ــر بینامت ــر تصوی ــری، ه تصوی

ــر 14( )تصوی

ترانسپوزیشن
متــون  همــه  از  نه‌تنهــا  متــون  کریســتوا،  ازنظــر 
ــانه‌های آن  ــام نش ــه نظ ــد بلک ــره گرفته‌ان ــین به پیش
ــی  ــد را بازنمای ــانه‌ای جدی ــتگاه نش ــون و دس را دگرگ
کرده‌انــد. او در ایــن‏ مــورد، از فرآینــد »جایگشــت« یــا 
ــر او  ــد. جایگشــت در نظ »Transposition«ســخن می‌گوی
نیــروی مؤلــف درگــذر از یــک نظــام نشــانه‌ای به‌نظــام 
نشــانه‌ای دیگــر اســت و اهمیــت آن در ایــن اســت کــه 
ــک  ــرده ی ــی ک ــین را نف ــون پیش ــانه‌ای مت ــام نش نظ
نظــام نشــانه‌ای جدیــد تأســیس می‌کنــد )آلــن، 1385: 
82(. جایگشــت مفهومــی بــرای اقتبــاس بــوده و تغییــر 
ایجادشــده به‌صــورت جــدی مطــرح و بــه طریقــی 
ــد.  ــز رخ می‏ده ــبک نی ــر س ــه تغیی ــردد ک ــه می‏گ ارائ
ــه مطــرح  ــن مقول ــات بیناهنــری نیــز در ای حتــی اتفاق
ــد  ــی و تقلی ــاداری مضمون ــن از وف ــد؛ بنابرای می‏گردن
صــرف بــه دور اســت؛ چراکــه ارجاعــات نشــانه‏ای 
موجــود در متــن مخاطــب را بــه متــن قبلــی رهنمــون 
ــا محتوایــی کــه  ــد، ب می‏ســازد ولیکــن در غالبــی جدی
ــو  ــه‏ای ن ــه عاریــت دارد و درون‏مای از بیــان، نشــانه‎‏ای ب
را مطــرح می‏ســازد. در تبلیغــات تجــاری یکــی از 
نمونه‏هــای خلاقانــه نمونه‏هــای نشــانه‏ای اســت کــه یــا 
به‌صــورت نمادیــن و یــا شــمایلی و یــا نمایــه‏ای در متــن 
ــت از  ــن اس ــی ممک ــد؛ حت ــور می‏یابن ــده ظه آفریده‌ش
مقولــه‏ای کــه در ظاهــر تناســبی نداشــته باشــد، بهــره 
ــر اســاس ایــده بنانهــاده  ــد منتهــا چــون اصــولاً ب گیرن
می‏شــوند، بــرای مخاطــب قابل‌هضم‌انــد. ارجاعــات 
ــاع  ــاکات و ارج ــا مح ــیس ی ــق میمس ــی از طری تاریخ
بینامتنــی از طریــق نشانه‏شناســی یــا سیموســیس 
هســتند. هــر دو ایــن ارجاعــات باعــث می‏شــنود متــن 
از حالــت صریــح و تک‏لایــه‏ای خــارج و بــه متنــی 

تصاویر 22 و 23 و 24 و 25- قالب تکثیر و تداوم شــخصیت‏های برجســته موسیقی 
جهان، تبلیغات هنزفری SONY، اســتفاده از استعاره‏های تصویری 52. مأخذ:

      (https://www.pinterest.com/pin/561683384755087362)

تصویر 26- تبلیغات سریالی پپسی، نمایش مراحل استفاده از محصول.
)684oll.jpg/tinypic.com.http://oi30( :مأخذ
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ضمنــی و چندلایــه تبدیــل گــردد )نامــور مطلــق، 
پیش‏متن‏هایــی  از   ،Nike تبلیغــات  در   .)348  :1390
ــه  ــاره ب ــل اش ــا در اص ــتند ام ــتعاره‏ هس ــود اس ــه خ ک
تبلیغــات فرهنگــی دارنــد اســتفاده شــده اســت؛ 
پیش‏متن‏هایــی کــه اشــاره بــه کارکــرد درختــان 
ــی  ــن تبلیغات ــد. کمپی ــن ‌دارن ــای زمی ــوان ریه‏ه به‌عن
ــی تحــت  ــال پیام ــرای انتق ــه ب ــن پیش‏زمین Nike، از ای

ایــن عنــوان کــه کفش‏هــای Nike همچــون ریه‏هــا 
ــتفاده  ــد، اس ــل می‏کنن ــیژن عم ــت اکس ــرای دریاف ب

ــر 27( ــت. )تصوی ــوده اس نم
در تصویرپــردازی بــه شــیوه جایگشــت نشــانه‏ها درواقــع 
ــر  ــا موضــوع، تغیی ــی‏ای هســتند کــه در ارتبــاط ب معان
ــا دوســویگی53  ــه نحــوی ب موقعیــت را ســامان داده و ب
مرتبــط می‏گردنــد. دوســویگی  نشــانه‏ها  و  معانــی 
موضعــی اســت کــه در زبــان هنرمندانــه نقشــی کلیــدی 
و اساســی داشــته و یکــی از معیارهــای زبــان شــاعرانه 
ــه  ــری ک ــه عنص ــت ب ــویگی در لغ ــت. دوس ــز هس نی
ــد وجــه و جهــت داشــته باشــد، اطــاق می‏گــردد  چن
ــا  ــوان ب ــه نت ــت ک ــه اس ــاخصه‏های آن این‌گون و از ش
ــه  ــوان ب ــاره آن ســخن گفــت. پــس می‏ت صراحــت درب
ــه  ــرای مطالع ــویگی را ب ــه واژه دوس ــتوا ک ــر کریس نظ
ــینی  ــاز و جانش ــر مج ــی ب ــینی متک ــای هم‏نش محوره

ــر اســتعاره اســتفاده کــرده اســت  )نظام‏منــد( متکــی ب
)نامــور مطلق، 1390: 154(، اشــاره داشــت. ایــن حوزه از 
معناپــردازی در نظــام تصویرپــردازی اســتعاره‏های تصویری 
اهمیــت بســزایی دارد. دوســویگی در تفکــر کریســتوا 
ــرد؛ چنانچــه  ــرون از آن را در برمی‌گی ــا بی ــن ب رابطــه مت
ارتباطــی کــه یــک متــن بــا بیــرون برقــرار می‏کنــد، هــم 
ــاط  ــش و ارتب ــد و هم‌خوان ــن می‏کن ــویگی را تبیی دوس
ــد  ــخص می‏کن ــت( را مش ــین )بینامتنی ــن پیش ــا مت ب
)نامــور مطلــق، 1390: 154(. تکثــر معنایــی در متــن در 
ــه متــن« کــه  ــر ب ــه »از اث مباحــث مطرح‌شــده در مقال
ــردد؛  ــرح می‏گ ــت مط ــه گش ــارت54  ارائ ــط رولان ب توس
ــرای ایــن مفهــوم اســتفاده  وی واژه دلالت‏پــردازی55  را ب
می‏کنــد تــا بتوانــد چندگانگــی و تکثــر معنایــی در متــن 
را مشــخص نمایــد. وی در مقالــه »نشــریه متــن« چنیــن 
مطــرح می‏کنــد کــه بینامتنیــت اســت کــه بــا ماهیــت 
ــتروفونی  ــن و اس ــر باختی ــی56  ازنظ ــی )پولیفون چندآوای
57 ازنظــر خــود بــارت( و چندبعُــدی، خــود موجــب 

برخــورداری متــن از ویژگــی چندمعنایــی می‏شــود. 
ــده  ــرا خوانن ــت؛ زی ــش اس ــردن خوان ــا ک ــع پوی درواق
ــای از  ــک معن ــف ی ــدد کش ــل درص ــر منفع ــور غی به‌ط

ــق، 1390: 189(. ــور مطل پیــش شــده نیســت )نام

نتیجه:
ــکار  ــل اف ــر، حاص ــر حاض ــری عص ــار تصوی ــش آث گرای
ارجاعــی  و کارکــرد  نبــوده  یــک هنرمنــد  اصیــل 
پیداکــرده و در دوران پســامدرن کــه فضــای آثار، شــمار 
ــده  ــط درهم‌تنی ــی از مناســبات و رواب ــوه و بی‏نهایت بالق
اســت، می‏تــوان از آن تحــت عنــوان ازآن‏خوســازی 
تصویرپــردازی  در  ارجاعــات  ایــن  نمــود.  اســتفاده 
تبلیغــات تجــاری کــه شــیوه غالــب خلــق اثــر هســتند 
ــی  ــه و بررس ــن قابل‌مطالع ــط بینامت ــش رواب ــا خوان ب

تصویر 27- تبلیغات Nike، اقتباس از تبلیغات فرهنگی. 
)https://www.pinterest.com/pin/453667362446001288( :مأخذ

تصاویر 28 و 29 و 30-پیش‏متن‏های تبلیغات Nike، تأکید بر نقش فضای سبز در سلامت زمین
)https://www.pinterest.com/pin/453667362446001288( :مأخذ

کاربرد مؤلفه‏ی »از آن خودسازی« در تبلیغات تجاری
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اســت. انــواع بینامتــن یــا همان‌گونگــی همچــون 
ــد  ــی همانن ــا تراگونگ ــورژي و ی ــارژ و ف ــتیش، ش پاس

ــت. ــن اس ــمان و ترانسپوزیش ــارودي، تراوستیس پ
خلــق اثــر بــر اســاس پاســتیش بازتولیــد اثــر در 
تصویرپــردازی تبلیغــات تجــاری اســت و شــکل واقعــی 
می‏شــود.  دیــده  کپی‌رایــت  قانــون  نقــض  در  آن 
پــارودی تغییــری اســت کــه در پیش‏پنداشــت‏ها و 
ــت  ــف خلاقی ــق تعاری ــرد و طب ــورت می‏گی ــد ص تقلی
ــول  ــا قب ــران ب ــار دیگ ــر( آث ــردن عناص ــاد ک )کم‌وزی
ــکار  ــد ب ــرای بیــان و انتقــال مفهومــی جدی تغییــرات ب
مــی‏رود. شــارژ اســتفاده از آثــاری اســت کــه غلــو کردن 
مشــخصه اصلــی آن اســت و در تصویرپــردازی تبلیغــات 
تجــاری بــا ایجــاد اغــراق در آثــار قبلــی، فضــای طنز در 
ــد  ــه تقلي ــز هنگامی‌ک ــد. نی ــه می‏نمای ــه ارائ ــن عرص ای
ــد و  ــد می‏آی ــتي پدی ــد تراوس ــده باش ــز و زنن اغراق‌آمی
ــش  ــه نمای ــرای ب ــن اســتهزاء ب ــات تجــاری ای در تبلیغ
ــا  ــه ب ــت البت ــد اس ــر جدی ــای اث ــتن کارکرده گذاش
تخریــب گذشــته. فــورژي یــک قالــب تقلیــد اســت کــه 
اســتفاده از آثــار دیگــر را بر اســاس شــباهت بیــن‏ اثر در 
ــداوم دیگــر  ــرای ت ــد؛ قالبــی ب ــب مطــرح می‏کن دو غال

آثــار کــه جنبــه تکثیــری دارنــد و یــا قالــب تــداوم کــه 
ــتند و در  ــود هس ــل از خ ــار قب ــده آث ــار تکمیل‌کنن آث
تبلیغــات تجــاری بــا اســتراتژی تبلیغــات ســریالی قابــل 
تطابــق اســت. همچنیــن ترانسپوزیشــن مفهومــی بــرای 
اقتبــاس از آثــار قبلــی اســت و تغییــر ایجادشــده در اثــر 
جدیــد به‌صــورت جــدی و ارجاعــات نشــانه‏ای اشــاره بــه 
ــات تجــاری، نمونه‏هــای  ــی دارد کــه در تبلیغ ــار قبل آث
ــود  ــی نم ــاع نشانه‏شناس ــتفاده از ارج ــا اس ــانه‏ای ب نش
پیــدا می‏کنــد. در همــه نمونه‏هــای ازآن‏خودســازی 
ــای  ــن در تصویرپردازی‏ه ــان بینامت ــه هم ــه اشــاره ب ک
ردپــای  پیش‏پنداشــت‏ها  دارد،‏  تجــاری  تبلیغــات 
مؤلفانــی اســت کــه بــرای برقــراری ارتباطــات از طریــق 
ــت  ــه خدم ــی را ب ــای ضمن ــی دلالت‏ه ــبکه بینامتن ش
می‏گیرنــد، چنانچــه اســتفاده از رمــزگان مضاعــف 
ــری  ــات بص ــانی در ارتباط ــرعت پیام‏رس ــه س ــت ک اس
ــان  ــت در جه ــی ازاین‌دس ــد. هنرهای ــریع می‏کن را تس
ــه قداســت اثــر هنــری را  تکنولوژیــک و ارتباطــات، هال
متلاشــی کــرده و بابیــان پســت‏مدرن کــه شــیوه رایــج 
عصــر حاضــر اســت همخوانــی دارد و اصالــت آن را 

ــد. ــه می‏کن توجی

پی‏نوشت‏ها:
1-Plagiat
2-The Work of Art in the Age of its Mechanical Reproduction
3-Walter Bendix Schönflies Benjamin, the Work of Art in the Age of its Mechanical Reproduction
4-Assemblage

5-اصولاً استفاده از اثر به‌صورت کامل است و با امضای هنرمندی ارائه می‏گردد.
6-Latin English Dictionary (AZAD): one›s own
7-Sherrie Levine
8-After Marcel Duchamp
9-Visual Communications

Charles Jencks-10، چارلز جنكس )متولد 1939(، معمار و نويسنده در زميني معماري، نخستين كه در 1957 اصطلاح 
پست‏مدرن« را در معماري به معني جدايي از مدرنيسم بكار برد.

11-Julia Kristeva
12-Intertextualite

13-متن ساختاری متشکل از عناصر معنادار، وحدت عناصر و تجلی این وحدت است )مکاریک، 1393: 272(.
14-Sophie Rabau

Gérard Genette-15، نظریه‌پرداز ادبی و نشانه‌شناس فرانسوی است.
16-Structuralism
17-Hypotext
18-Ohypotext
19-Hhypertext
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20-Collage
21-Laurent Gene
22-Sémiotique du collag intertextue, ou ia litérature à coups de ciseaux in collages
23-Andy Warhol
24-وارهول از طرفداران عدم مرزبندی هنر برای قشری خاص با علایقی بعضاً پوسیده و تکراری بود و آن را برای تمام مردم، از هر 

قشر و طبقه‌ای می‌پسندید. همین دیدگاه منحصربه‌فرد اندی وارهول باعث شکل‌گیری تعریفی جدید از هنر مدرن با عنوان پاپ 
آرت )Pop Art( یا هنر مردمی شد. این اثر هم‌اکنون در موزه هنر مدرن )MoMA( در نیویورک نگهداری می‌شود.

25-The Philosophy of Andy Warhol
26-Visual arts
27-Roland Barthes
28-Poststructuralism

Style-29 در لغت به معنای طور، عمل، طرز، روش و قاعده و شیوه‏ای که نزد فرد یا یک گروه تکرار می‏شود و ماهیت  هنری را 
مشخص می‏کند.

30-Copyright
31-Parody

32-در ادبیات یونان باستان Parodia تقلید شعر روایی از سبک و عروض حماسه مسخره Mock epic، از سوژه طنز یا مدل‏های 
قهرمانانه است. اصل کلمه یونانی παρῳδία Parodia به معنی »در کنار، ضد علیه« گرفته‌شده است. درواقع تقلیدی است که در 

)5-https://en.wikipedia.org/wiki/Parody#cite_note( .برابر اصلی تنظیم‌شده است
33-قزوینی و نفیسی»نقیضه« را در برابر واژه Parodie در فرهنگ لغت قرار داده‏اند )قزوینی، 1337: 122( و )نفیسی، 1346: 348(.
 در ادبيات فارسي، نقيضه جدي نیز مطرح است، حال‌آنکه در ادبيات اروپايي، پارودي تنها جنبه غير جدي دارد و اين، يکي از 

موارد اختلاف نقيضه و پارودي است. وجه غالب در نقيضه، آن است که قصد نوعي شوخي يا تمسخر و يا تفنّن ادبي در آن موجود 
است که خودبه‌خود، حالت غیر جدی به آن مي‏دهد. تا آنجا که در بسياري از اين نوع آثار، ديگر غرض، مسخره کردن خود اثر 

نيست )قهرودي؛ صابري تبريزي، 1389: 23-22(.
34-Mikhail Mikhailovich Bakhtin
35-Dialogic Criticism
36-Breaking down
37-Restructuring
38-Mental stuckness

Irony-39 از واژه یونانی آیرونیا Eironeia به معناي اصطلاحی ریا و برخلاف واقع نشان دادن است )انوشه، 1381: 15(.
Defamiliarization-40، مفهومی است که نخستین بار ویکتور اشکلوفسکی در مقاله »هنر به‌مثابه تمهید« )1919( از آن سخن 

گفت.
41-Palimpsests
42-Pastiche
43-Linda Hutcheon
44-Impact

45-آژانس تبلیغاتی: MP Publicidade, Vila Velha؛ مدیر خلاقیت: Mônica Debbané؛ مدیر هنری: Pedro Porto؛ کپی‏رایتر: 
.João Pitanga

46-Visual shock
47-Vernon

Transvestite-48 به معنی دگرجنس‌پوشی است.
49-Simon Dentith
50-Advertising series
51-Integrated Marketing Communication
52-قدرت استعاره تصویری ملهم از جابجایی، جایگزینی و باز آمیختگی‌ است که در ناخودآگاه عمل می‏کند. از راه ارجاعات مدام 

به تصاویر مختلف مفاهیم را برای مخاطب قابل‌هضم می‏نماید. مخاطب برای دریافت پیام، تصاویر را به تصویر و مفهومی دیگر 
ارجاع می‏دهد و به همین صورت زنجیره‏ی بی‌نهایت ارجاع تصویری و مفهومی از طریق استعاره شکل می‌گیرد و این ارجاع دهی‏ها 

به لایه‏های عمیق‏تر معنایی نزد مخاطب برحسب آگاهی ذهنی او منجر می‏شود )افضل طوسی؛ طاهری، 1391: 116-115(.
53-Ambivalence
54-Roland Barthes
55-Significance
56-Polyphonie
57-Stereophonie
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